
แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
รายงานผลการดำเนินงานของโครงการ ภายใต้แผนงบประมาณเชิงยุทธศาสตร์กระทรวงฯ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566  

หน่วยงาน : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
ณ เดือนตุลาคม 2565 - กันยายน 2566 (ไตรมาสที่ 4) 

 
แผนงานบูรณาการ : รัฐบาลดิจิทัล 
ชื่อโครงการ :  พัฒนาระบบให้บริการเชื่อมโยงข้อมูลธุรกิจเพ่ือสนับสนุนรัฐบาลดิจิทัล 

สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 
1. พัฒนาระบบให้บริการเชื่อมโยงข้อมูลธุรกิจเพื่อสนับสนุนรัฐบาลดิจิทัล 
วัตถุประสงค์ :  
1) พัฒนาระบบให้บริการเชื่อมโยงข้อมูลธุรกิจ เพื่อสนับสนุนรัฐบาลดิจิทัล 
(Business Data Exchange Services for Digital Government (BDEX)) โดยเพ่ิม
ประสิทธิภาพให้การเชื่อมโยงข้อมูลมีความยืดหยุ่นมากขึ้น 
2) มีเครื่องมือและอุปกรณ์ที่มีประสิทธิภาพเพียงพอต่อปริมาณงานที่
เพ่ิมขึ้น 
3)  เพื ่อสนับสนุนข้อมูลสำหรับการทำธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ของ           
นิติบุคคลในการพิสูจน์และยืนยันตัวตนทางดิจิทัล (Digital ID) ของนิติบุคคล 
4) รองรับการเชื่อมโยงข้อมูลธุรกิจของหน่วยงานภาครัฐ ผ่าน GDX 
ของสำนักงานพัฒนารัฐบาลดิจิท ัล (สพร.) และ Biz Portal ของ
สำนักงาน ก.พ.ร. ตลอดจนเอกชนที่เกี่ยวข้อง เช่น บริษัท เนชั่นแนล
ดิจิทัลไอดี จำกัด (NDID) 
งบประมาณ : 17,500,000 บาท 
ตัวช้ีวัดเชิงปริมาณ 
- มีหน่วยงานใช้บริการเพ่ิมขึ้นอย่างน้อย ร้อยละ 10 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
 - หน่วยงานที่เชื่อมโยงข้อมูลกับกรมพัฒนาธุรกิจการค้า ทั้งภาครัฐ
และเอกชน 
พื้นที่ดำเนินงาน : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

1. ผลการดำเนินการ 
     - จัดทำแผนการดำเนินการของโครงการ (Action Plan) 
     - ออกแบบสถาปัตยกรรมการเชื่อมโยงระบบให้บริการเชื่อมโยงข้อมูล
ธุรกิจเพ่ือสนับสนุนรัฐบาลดิจิทัล 
      - สรุปความต้องการของระบบ (Software Requirement Specifications: 
SRS) ประกอบด้วยความต้องการด้านระบบสารสนเทศและซอฟต์แวร์ 
(Functional Requirement) และความต้องการด้านคุณลักษณะของระบบ
สารสนเทศ (Non-Functional Requirement) 
     - วิเคราะห์และออกแบบระบบ (Software Design Specifications: 
SDS) ประกอบด ้วย Database Design, Function Design, Report Design, 
Screen Design และอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง  

  - จ ัดทำค ุณสมบั ต ิ เฉพาะของการ เช ื ่ อมโยงข ้อม ูล  ( Services 
Specifications)  

  - จัดทำหน้าจอการทำงานของระบบต้นแบบ (Prototype) 
- จัดหาซอฟต์แวร์สนับสนุนการเชื่อมโยงและแลกเปลี่ยนข้อมูล (API 

Gateway) พร้อมลิขสิทธิ์ซอฟต์แวร์ (License) 
     - ติดตั้งชุดเครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่ายและลิขสิทธิ์ซอฟต์แวร์ (License) 
     - จัดทำเครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่ายเสมือน (VM)  

- ติดตั้งซอฟต์แวร์สนับสนุนการเชื่อมโยงและแลกเปลี่ยนข้อมูล (API 
Gateway) และรายละเอ ียดการกำหนดค ่ าการทำงานของระบบ 
(Configuration)  

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
     17,398,200  บาท  
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
  - มีหน่วยงานใช้บริการเพ่ิมขึ้น 

ร้อยละ : 11.50 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ :  115 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

- ทดสอบระบบงานแบบ System Integration Test (SIT) ทดสอบการ
เจาะระบบ (Penetration Test) ทดสอบการสแกนช่องโหว่ (Vulnerability 
Assessment) และทดสอบประสิทธิภาพ (Performance Test) 

- ติดตั้งระบบงานที่ได้ทำการพัฒนา รวมถึงการเชื่อมโยงฐานข้อมูลที่
เกี่ยวข้องในโครงการ ระหว่างศูนย์คอมพิวเตอร์หลัก กับศูนย์คอมพิวเตอร์
สำรอง 

- ฝึกอบรมให้กับบุคลากรในหลักสูตรต่าง ๆ ได้แก่  
       (1) หลักสูตรสำหรับผู้ใช้งานระบบให้บริการเชื่อมโยงข้อมูลธุรกิจเพ่ือ
สนับสนุนรัฐบาลดิจิทัลให้กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  
       (2) หลักสูตรสำหรับผู้ใช้งานระบบให้บริการเชื่อมโยงข้อมูลธุรกิจเพ่ือ
สนับสนุนรัฐบาลดิจิทัลให้กับเจ้าหน้าที่กรม 
       (3) หลักสูตรระบบบริหารจัดการการเชื่อมโยงและแลกเปลี่ยนข้อมูล 
(API Services Management) และระบบให้บริการข้อมูล (API Services) 
       (4) หลักสูตรการใช้เครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่าย HCI และอุปกรณ ์
       (5) หลักสูตรการใช้งานซอฟต์แวร์ API Gateway 
       (6) หลักสูตรการบริหารจัดการระบบฐานข้อมูล 
       (7) หลักสูตรเครื่องมือที่สนับสนุน Web Service 
     - จัดทำคู่มือการใช้งาน สำหรับผู้ใช้งาน (User Manual) และสำหรับ
ผู ้ด ูแลระบบ (Admin Manual) รวมถึงการจัดทำ Infographic สำหรับ
ประชาสัมพันธ์ 
     - โอนย้ายข้อมูลของระบบเดิม ไปยังระบบที่พัฒนาใหม่ (Migration) 
พร้อมทั้งเชื่อมโยงระบบงานกับฐานข้อมูลที่เกี่ยวข้อง 
     - เปรียบเทียบความสอดคล้องกับมาตรฐานการรักษาความมั ่นคง
ปลอดภัยสำหรับโปรแกรมประยุกต์บนเว็บ (Web Application Security 
Standard) ตามสำนักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (สพธอ.)  



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

     - จัดทำเอกสาร Data Catalog ของข้อมูลที่ให้บริการเชื่อมโยงข้อมูล
ธุรกิจ ตามแนวทางการจัดทำบัญชีข้อมูลภาครัฐ (Governance Data 
Catalog Guideline)  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม    
    หน่วยงานที่ขอใช้บริการเชื่อมโยงข้อมูลธุรกิจและกรมอนุญาตแล้ว       
มีจำนวนทั้งสิ้น 175 หน่วยงาน 

- หน่วยงานเดิม 157 หน่วยงาน 
- หน่วยงานที่เพ่ิมขึ้น 18 หน่วยงาน คิดเป็นร้อยละ 11.5  

โดยหน่วยงานที่เพ่ิมข้ึน ประกอบด้วย 
1) หน่วยงานภาครัฐ 14 หน่วยงาน เช่น กองอำนวยการรักษาความ

มั่นคงปลอดภัยภายในราชอาณาจักร (กอ.รมน.), มหาวิทยาลัยนเรศวร, 
องค์การสงเคราะห์ทหารผ่านศึกในพระบรมราชูปถัมภ์, มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี เป็นต้น 

2) หน่วยงานภาคเอกชน 4 หน่วยงาน ได้แก่ บริษัท สยามเซย์ซอน 
จำกัด,  บริษัท ที.ลอจิคอล เรสโซลูชั่น จำกัด, บริษทั ครีเดน เอเชีย จำกัด 
และ บริษัท ฟินีม่า จำกัด 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
  แผนงานบูรณาการ : การพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 
  ชื่อโครงการ :  ส่งเสริมการพัฒนากลไกและโครงสร้างดูดซับมูลค่าทางเศรษฐกิจและการกระจายรายได้กลับสู่ท้องถิ่น 

สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 
1. สร้างโอกาสและเพิ ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันสำหรับ
ผู้ประกอบการโชวห่วยไทย 
วัตถุประสงค์ :  
1) เพ่ือพัฒนาศักยภาพและยกระดับผู้ประกอบการร้านค้าส่งค้าปลีก
ท้องถิ่น ให้สามารถบริหารจัดการธุรกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพตาม
เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพธุรก ิจ อาทิ การจ ัดการต้นทุนสินค้า 
คงคลัง กลยุทธ์ทางการขาย การมุ ่งเน้นลูกค้า ตลอดจนการนำ
เทคโนโลยีมาช่วยในการบริหารจัดการร้านค้า และสามารถเป็น 
พ่ีเลี้ยงให้กับร้านค้าโชห่วยรายย่อยในพื้นท่ีได้  
2) เพื่อพัฒนาศักยภาพและสร้างองค์ความรู้ให้กับร้านค้าโชห่วย  ใน
ด้านต่าง ๆ เช่น บัญชีภาษี การจัดเรียงสินค้า การจัดการกระบวนการ
ทางธุรกิจและโลจิสติกส์ การทำการตลาด การใช้ประโยชน์จาก
เทคโนโลยีเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการและขยายโอกาสทาง
การตลาด และการปรับภาพลักษณ์ร้านค้าเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการขาย เป็นต้น 
3) เพื่อให้ร้านค้าโชห่วยเข้าถึงเครือข่ายพันธมิตรสมาร์ทโชวห่วย 
ได้แก่ ร้านค้าส่งในพื้นที่ ผู้ผลิตสินค้าชุมชน ผู้ให้บริการเทคโนโลยี    
ผู้ให้บริการเสริม และสถาบันการเงิน   
งบประมาณ : 12,000,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ 
 - จำนวนผู ้ประกอบการฐานรากได้ร ับการพัฒนาและมีช ่องทาง
การตลาดไม่น้อยกว่า 3,030 ราย  
- ช่องทางการตลาด 30 ช่องทาง 
 
เชิงคุณภาพ  

1. ผลการดำเนินการ   
1) พัฒนายกระดับมาตรฐานคุณภาพการบริหารจัดการร้านค้าสง่ค้า

ปลีกท้องถิ่น โดยจัดกิจกรรม ดังนี้  
-  จัดพิธีเปิดกิจกรรมพัฒนาร้านค้าส่งค้าปลีกท้องถิ่นสู่การเป็นร้านค้า

ต้นแบบและสร้างองค์ความรู้ หัวข้อ “กลยุทธ์การตลาดธุรกิจค้าส่งค้าปลีก สู่ความ
ยั ่งยืน” ผ่านระบบ Zoom เมื ่อวันที ่ 8 มี.ค. 66 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า         
มีผู้ได้รับความรู้ 33 ราย 

- เสริมสร้างองค์ความรู้ ศึกษาดูงาน และสร้างเครือข่ายร้านค้าส่ง               
ค้าปลีกท้องถิ่น เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ถ่ายทอดประสบการณ์การบริหารจัดการธุรกิจ 
ณ สถานประกอบการร้านค้าต้นแบบที่ผ่านการพัฒนาจากกรม ระหว่างวันที่ 9-10 
มี.ค. 66 ณ โรงแรมนภาลัย มีผู้ได้รับความรู้ 22 ราย และศึกษาดูงานที่ร้าน 
ตั้งงี่สุน ซุปเปอร์สโตร์ จ.อุดรธานี มีผู้ได้รับความรู้ 30 ราย  

- เสริมสร้างองค์ความรู้ให้แก่ผู้ประกอบการค้าส่งค้าปลีกรูปแบบ 
Online ผ่านระบบ ZOOM  เมื่อวันที่ 13 มี.ค. 66 ในหลักสูตร “สาธิตการ
ใช้เครื่องมือวิเคราะห์พฤติกรรมลูกค้าสมัยใหม่” และหัวข้อ “นวัตกรรมและ
เทคโนโลยีค้าส่งค้าปลีกสมัยใหม่” มีผู้ได้รับความรู้ 21 ราย และเมื่อวันที่ 14 
มี.ค. 66 ในหลักสูตร “การบริหารบัญชีการเงินสำหรับธุรกิจค้าส่งค้าปลีก”   
มีผู้ได้รับความรู้ 19 ราย 

- ลงพื ้นที ่ให ้คำปรึกษาแนะนำเช ิงล ึก ณ สถานประกอบการ         
เพื่อพัฒนายกระดับมาตรฐานคุณภาพการบริหารจัดการธุรกิจแก่ร้านค้าส่ง
ค้าปลีกท้องถิ่น จำนวน 3 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 32 ราย 

  2) สมาร์ทโชห่วย พลัส 
      - สร้างองค์ความรู้และสร้างเครือข่ายให้แก่ร้านค้าโชห่วยทั่วประเทศ 

เกี่ยวกับการบริหารจัดการร้านค้า เช่น บัญชีและภาษี การตลาด การปรับ
ภาพลักษณ์ และการใช้เทคโนโลยี รวมถึงการใช้ Social Media เพื่อทำ

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
    11,994,461.54 บาท 
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
- จำนวนผู้ประกอบการฐานราก 
ได้รับการพัฒนาและมีช่องทาง 
การตลาด 3,314 ราย 
- ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ 
สร้างรายได ้355.72  ล้านบาท 
- ช่องทางการตลาด 32 ช่องทาง 
- รายได้จากการจำหน่ายสินค้า

ชุมชนเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 109  
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

 - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ไม่น้อยกว่า 332 ล้านบาท  
- รายได้จากการจำหน่ายสินค้าชุมชนเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  ผู้ประกอบการร้านค้าโชวห่วยทั่วประเทศ  
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

การตลาด และสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า  มีผู ้ประกอบการเข้าร ่วม 
2,981 ราย ดังนี้  

   1) สัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “ลดต้นทุน เพิ่มรายได้ สร้าง
เครือข่ายสู่การเป็นสมาร์ทโชห่วย” จำนวน 10 ครั้ง ระหว่างเดือน ก.พ. – มิ.ย. 66 
ณ จ.ปราจีนบุรี นราธิวาส ยโสธร เชียงราย ลำพูน กาฬสินธุ์ อุตรดิตถ์ นครราชสีมา 
อุดรธานี และร้อยเอ็ด มีผู้ได้รับความรู้ 1,976 ราย  

   2) จัดสัมมนาออนไลน์ by DBD จำนวน 6 ครั้ง ระหว่างเดือน 
ม.ค. - ก.ค. 66  เช่น หลักสูตร "LINE MAN MART ขายได้ทุกอย่างช่องทาง
ขายใหม่ บริการส่งไว ดันยอดขายโตขึ้นเฉลี่ย 3 เท่า" "การจัดทำบัญชีและ
วางแผนภาษี" “กฎหมายน่ารู้ เคล็ดไม่ลับสำหรับโชห่วย" ฯลฯ มีผู ้ได้รับ
ความรู้ 1,005 ราย 

3) พัฒนาร้านค้าโชห่วยให้เป็น “สมาร์ทโชห่วย” 
             โดยดำเนินการปรับภาพลักษณ์ร ้านค้าตามหลัก 5ส และ       
การส่งเสริมใช้ระบบ POS ครอบคลุม 4 ภูมิภาค  ดังนี้ 

1) จัดอบรมออนไลน์ ให้แก่ทีมงานร้านค้าพี่เลี ้ยงร้านค้าโชห่วย    
โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการปรับภาพลักษณ์ร้านค้า และผู้เชี่ยวชาญด้านระบบ POS 
เป็นผู้บรรยายให้ความรู้ เพ่ือเตรียมความพร้อมในการลงพ้ืนที่พัฒนาร้านค้า
โชห่วยให้เป็น “สมาร์ทโชห่วย” โดยดำเนินการจัดอบรมแล้ว จำนวน 4 ครั้ง  

2) ลงพ้ืนที่ ณ สถานประกอบการร้านค้า เพ่ือพัฒนาร้านค้าให้เป็น 
“สมาร์ทโชห่วย” จำนวน 226 ร้านค้า โดยการปรับภาพลักษณ์ร้านค้า     
ณ สถานประกอบการร้านค้า จำนวน 201ร้านค้า และการส่งเสริมใช้ระบบ 
POS จำนวน 100 ร้านค้า พร้อมทั้งจัดพิธีมอบโล่ประกาศเกียรติคุณให้แก่
ร้านค้าพี่เลี้ยงโชห่วย จำนวน 16 ร้านค้า เมื่อวันที่ 6 ส.ค. 66 ณ กรม
พัฒนาธุรกิจการค้า 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
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2. สร้างโอกาสทางการตลาด พัฒนาธุรกิจฐานรากด้วย e-Commerce 
วัตถุประสงค์ :  
 1) เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าและพัฒนาผู้ประกอบการฐานรากในการทำ
การตลาดออนไลน์  
 2) เป็นศูนย์กลางองค์ความรู้ด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และนวัตกรรมใหม่  ๆ
เพ่ือถ่ายทอดให้กับผู้ประกอบการฐานราก 
 3) ผลักดันให้เกิดความร่วมมือระหว่างพันธมิตรด้านพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์กับกระทรวงพาณิชย์ เพื่อช่วยเหลือผู้ประกอบการฐานราก
ให้มีช่องทางการจำหน่ายสินค้าออนไลน์เพิ่มมากขึ้น  
งบประมาณ : 9,500,000 บาท   
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 - จำนวนผู้ประกอบการฐานรากได้รับการพัฒนาและมีช่องทางการตลาด
ไม่น้อยกว่า 3,000 ราย  
- ช่องทางการตลาด 5 ช่องทาง 
เชิงคุณภาพ :  
- ผู้ประกอบการฐานรากท่ีมีศักยภาพสูง จำนวน 1,260 ราย 
- ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ไม่น้อยกว่า 327 ล้านบาท  
- รายได้กลุ่มเป้าหมายเพ่ิมขึ้นร้อยละ 6 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย : 
 - ผู้ประกอบการฐานรากและผู้ประกอบรุ่นใหม่ เช่น เกษตรกร และ
ผู้ประกอบการชุมชน 
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

1. ผลการดำเนินการ 
1) พัฒนาธุรกิจฐานรากด้วย e-Commerce 

 - เสริมสร้างองค์ความรู ้ด ้าน Digital Marketing ภายใต้หลักสูตร          
ปั ้นร้านค้าออนไลน์ขั ้นเทพ รุ ่นที ่ 3 (Online Marketing Genius : OMG#3)        
ในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ (Hybrid Learning) ให้แก่ผู้ประกอบการ
ฐานรากและผู้ประกอบการรุ่นใหม่ เช่น เกษตรกร ผู้ประกอบการชุมชนที่มีร้านค้า
ออนไลน์ โดยจัดกิจกรรมไปแล้ว 4 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 3,352 ราย ดังนี้ 

ครั้งที่ 1 กลุ่มพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ วันที่ 9  มี.ค. 66 
ณ โรงแรมสยามแกรนด์ จ.อุดรธานี มีผู้ได้รับความรู้ 542 ราย 

ครั้งที่ 2 กลุ่มพ้ืนที่ภาคใต้ วันที่ 16 มี.ค. 66 ณ โรงแรมแก้วสมุย            
จ.สุราษฎร์ธานี มีผู้ได้รับความรู้ 593 ราย 

ครั้งที ่3 กลุ่มภาคเหนือ วันที่ 23 มี.ค. 66 ณ โรงแรมเชียงใหม่
แกรนด์วิว จ.เชียงใหม่ มีผู้ได้รับความรู้ 975 ราย 

ครั ้งที ่ 4 กลุ ่มภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก และ
กรุงเทพมหานคร ในวันที่ 4 เม.ย. 66 ณ โรงแรมแกรนด์ริชมอนด์ จ.นนทบุรี     
มีผู้ได้รับความรู้ 1,242 ราย    

- ให้คำปรึกษาเชิงลึกแก่ผู้ประกอบการแบบตัวต่อตัวในรูปแบบ
ออนไลน์ โดยใช้ผู ้เชี ่ยวชาญด้านการตลาดออนไลน์ จำนวน 5 ราย ให้
คำปรึกษากับผู้ประกอบการที่ผ่านการคัดเลือกจากผู้ประกอบการที่เข้ารว่ม
หลักสูตรปั้นร้านค้าออนไลน์ขั ้นเทพ มีผู้ประกอบการที่ผ่านการคัดเลือก 
จำนวน 54 ราย  

2) สร้างโอกาสทางการตลาดด้วย e-Commerce (ครั้งที่ 4) 
-  จ ั ด ง านมหก ร ร ม  Thailand e-Commerce Expo 2023 

“มหกรรม e-Commerce ใหญ่ที่สุดของประเทศ ครบจบที่เดียว” จัดขึ้น
ระหว่างวันที่    26 – 27 ส.ค. 66  ณ สามย่านมิตรทาวน์ และในรูปแบบ
ออนไลน์ โดยเป็นงานมหกรรมรวบรวมพันธมิตรชั ้นนำด้าน e-Commerce       
5 ด ้ าน ไ ด ้ แ ก ่  ด ้ า น  e-Commerce Platform ด ้ า น  e-Logistics and 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
     9,493,271.40 บาท   
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - จำนวนผู้ประกอบการฐานราก 
ได้รับการพัฒนาและมีช่องทาง 
การตลาด 3,404 ราย 
    - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ 
สร้างรายได้ 394.21  ล้านบาท 
    - ช่องทางการตลาด 5 ช่องทาง 
    - รายได้กลุ่มเป้าหมายเพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 6 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 113 
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Fulfillment ด ้าน e-Payment ด ้าน e-Commerce Solution และด ้าน   
e-Government มาให้บริการ โดยมีพันธมิตรร่วมสนับสนุน จำนวน 40 
หน่วยงาน โดยมีผู ้ประกอบการเข้าร่วมงาน 2,215 ราย ในรูปแบบ
ออนไลน์ 24,620 ราย และในช่วงพิธีเปิดงาน มีผู้เข้าร่วมงาน 157 ราย 
โดยภายในงานมหกรรมฯ มีกิจกรรม ดังนี้ 

(1) กิจกรรม e-Commerce Guru Talk การถ่ายทอดองค์ความรู้
และประสบการณ์ด้านการตลาดออนไลน์จากผู้เชี่ยวชาญและ Influencer 
ชื่อดังจำนวน 5 คน มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 4,119 ราย 

(2) กิจกรรม Business Consult การให้คำปรึกษาเชิงลึกจาก
ผู้เชี่ยวชาญด้านอีคอมเมิร์ซแบบตัวต่อตัวเพื่อแลกเปลี่ยนแนวคิด กลยุทธ์ 
จุดขายในการต่อยอดธุรกิจออนไลน์ มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 208 ราย 

(3) กิจกรรมออกบูธของหน่วยงานพันธมิตรและ e-Commerce 
Platform Sharing การแนะนำแพลตฟอร์มที่เกี่ยวกับการทำธุรกิจออนไลน์
อย่างครบวงจร จากหน่วยงานพันธมิตร 40 หน่วยงาน จาก 5 ด้าน ได้แก่ 
ด ้ าน e-Commerce Platform ด ้ าน e-Payment ด ้ าน  e-Logistics and 
Fulfillment ด ้ า น  e-Commerce Solution และด ้ าน  e-Government                
มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 14,345 ราย 

(4) กิจกรรม Thailand e-Commerce Genius 2023 ประกวด 
Pitching เ พ ื ่ อ เ ฟ ้ นห า  “ส ุ ด ยอด  Thailand e-Commerce Genius             
ปี 2023” จากผู้ประกอบการกว่า 3,000 รายทั่วประเทศ เหลือเพียง 1 ราย 

(5) กิจกรรม DBD Online Megasale จัดแสดงสินค้าชุมชน                
ที่คัดคุณภาพจากทั่วประเทศกว่า 300 แบรนด์ บน e-Marketplace ได้แก่ 
Shopee และ Lazada พร้อมลุ้นรับโปรโมชั่นและสิทธิพิเศษมากมาย  

- เพิ ่มศักยภาพผู้ประกอบการฐานรากด้วย Live Commerce 
เป็นกิจกรรมพัฒนาผู ้ประกอบการฐานราก และผู ้ประกอบการรุ ่นใหม่
จำนวน 52 ราย ให้มีทักษะด้านการไลฟ์จำหน่ายสินค้า โดยได้มีการจัด
ก ิจกรรม Workshop พ ัฒนาท ักษะการขายส ินค ้ า ใน ร ูปแบบ Live 
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Commerce บน e-Marketplace โดยมีวิทยากรจาก Shopee รวมถึงร้านค้า
ต้นแบบด้านการไลฟ์มาให้ความรู ้ จากนั ้นผู ้ประกอบการทั ้ง 52 ราย         
ได้ทดลองไลฟ์จำหน่ายสินค้าผ่านช่องทางของตนเอง และได้มีการคัดเลือก
ผู้ประกอบการที่มีคะแนนสูงสุดจำนวน 12 ร้านค้า เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริม
การขายในรูปแบบ Live Commerce “Live สนั่น Shop สนุก ของดีทั่วไทย” 
เมื่อวันที่ 6 มิ.ย. 66 บนแพลตฟอร์ม Shopee โดยมีพิธีกรและผู้ทรงอิทธิพล
ทางความคิดที่เชี่ยวชาญด้านการไลฟ์ มาจำหน่ายสินค้าให้กับผู้ประกอบการ 
พร้อมมีการสนับสนุนโค้ดส่วนลดและคอยน์ตลอดการไลฟ์ ทั้งนี้ กิจกรรม
เพิ่มศักยภาพผู้ประกอบการฐานรากด้วย Live Commerce มีผู้เข้าชมการ
ไลฟ์จำหน่ายสินค้ารวม 171,976 มีคำสั่งซื้อสินค้า 568 รายการ เกิดการ   
มีส ่วนร่วม (Engagement) รวม 1,016,634 ครั ้ง และเกิดยอดขายรวม 
161,023 บาท 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

3. ขับเคลื่อนตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
วัตถุประสงค์ :  
 1) เพื่อพัฒนาศักยภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาดและการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจโลก 
 2) เพื่อขยายช่องทางและเพิ่มโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่วิถี
เศรษฐกิจยุคใหม่ (Next Normal) อย่างมีประสิทธิภาพ 
 3) เพ่ือสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์ท่ีดีของผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นที่รู้จักใน
วงกว้างและกระตุ้นการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เพ่ิมขึ้น 
งบประมาณ : 7,500,000 บาท  
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  

1. ผลการดำเนินการ 
1) พัฒนาเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนตามโมเดลเศรษฐกิจ BCG 

  - คัดเลือกผู้ประกอบการเป็น SMART Local BCG ต้นแบบ จำนวน 
88 ราย จาก 77 จังหวัด ครอบคลุม 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ (ผู้สมัคร 227 ราย) 

- เพ่ิมศักยภาพทางการตลาด SMART Local BCG แก่ผู้ประกอบการ
ที ่ผ ่านการคัดเลือก ทางออนไลน์ DBD Academy (e-Learning) หลักสูตร 
“BCG ธุรกิจสร้างรายได้ รักชุมชนรักษ์โลก” พร้อมทั้งให้คำปรึกษาเชิงลึก 
(Consulting)  โดยลงพื้นที่มีทีมที่ปรึกษาผู้เชี ่ยวชาญด้านการตลาดเป็น
รายบุคคล เพื่อยกระดับผู้ประกอบการชุมชนสู ่การเป็น SMART Local 
BCG 8 ครั้ง ทั่วประเทศ  

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
    7,499,360.25 บาท 
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - จำนวนผู้ประกอบการฐานราก 
ได้รับการพัฒนาและมีช่องทาง 
การตลาด 358 ราย 
    - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ 
สร้างรายได้ 112.01 ล้านบาท 
    - ช่องทางการตลาด 5 ช่องทาง 
    - รายได้กลุ่มเป้าหมายเพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 17 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

 - จำนวนผู้ประกอบการฐานรากได้รับการพัฒนาและมีช่องทางการตลาด
ไม่น้อยกว่า 277 ราย 
 - ช่องทางการตลาด 5 ช่องทาง 
เชิงคุณภาพ :  
 - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ไม่น้อยกว่า 72 ล้านบาท  
 - รายได้กลุ่มเป้าหมายเพ่ิมขึ้นร้อยละ 6 
ระยะเวลาดำเนนิการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย : 
 - ผู้ประกอบการชุมชนที่มีความพร้อมและศักยภาพด้านการตลาด 
เช่น ผู้ประกอบการ OTOP วิสาหกิจชุมชน วิสาหกิจเพ่ือสังคม  
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

 - เจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) ระหว่างผู้ประกอบการชมุชน 
56 ราย กับกลุ ่มผู ้จัดจำหน่าย Trader  Buyer 16 หน่วยงาน เกิดคู ่เจรจา  
198 คู่ สร้างมูลค่าการค้า (ทันที) 30,629,500 บาท  

 - จัดแสดงและจำหน่ายสินค้า มีตัวแทนผู้ประกอบการต้นแบบ 18 
กลุ่มจังหวัด และกรุงเทพฯ รวม 28 ราย และการแสดงผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
88 ราย สร้างมูลค่าการค้า 1,484,152 บาท 

2) การขยายช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  
         - คัดเลือกผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับการส่งเสริมจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า
ในปี 2565 และมีศักยภาพทางการตลาดโดดเด่นสอดคล้องกับหลักการ 
SMART Local เป ็ น DBD TOP 100 SMART Local จำนวน 100 ราย  
ครอบคลุม 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 1) อาหารและเครื่องดื่ม 2) ผ้าและ
เครื่องแต่งกาย 3) ของใช้ ของตกแต่ง และของที่ระลึก 4) สมุนไพรที่ไม่ใช่
อาหาร (ผู้สมัคร 171 ราย) ทั้งนี้ มีการเผยแพร่ Booklet e-Catalog และ 
Video Clip ผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ 

- เสวนาเพิ่มศักยภาพการตลาด “ก้าวทันโลก 2566 เตรียมพร้อมสู่
ความท้าทายทางธุรกิจ” เพื่อเสริมองค์ความรู้แนวโน้มเศรษฐกิจผ่านมุมมอง 
Mega Trend เจาะลึกเทรนด์ธุรกิจสินค้าและบรรจุภัณฑ์ในอนาคต และเทรนด์
สำคัญพฤติกรรมผู ้บริโภค สีสัน และสินค้า มีผู ้ประกอบการชุมชนเข้าร่วม       
116 ราย  (รายใหม่ 110 ราย และ TOP 100 จำนวน 6 ราย) 

  -  บ่มเพาะเชิงปฏิบัติการด้านการเจรจาธุรกิจและจัดแสดงสินค้าอย่าง
มืออาชีพ พร้อมจัดกิจกรรมทดสอบตลาดกับกลุ่มผู้จัดจำหน่าย โดยบรรยายการ
เจรจาธุรกิจขั้นสูง และจัดทำ workshop จัดแสดงสินค้าเหมือนการจัดงานจริง 
รวมทั้งทดสอบตลาดกับกลุ่มผู้จัดจำหน่าย 10 แห่ง มีผู ้ประกอบการชุมชน   
เข้าร่วม 50 ราย เกิดเจรจาจับคู ่ธ ุรกิจ 55 คู ่ สามารถสร้างมูลค่าการค้า 
9,524,000 บาท 

- เชื่อมโยงและเจรจาจับคู่ธุรกิจผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่แหล่งจำหน่ายหรือ
คู ่ค ้าที ่มีศักยภาพ โดยมี Trader Buyer จากหน่วยงาน ห้างสรรพสินค้า 

3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 129 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

โมเดิร์นเทรด โรงแรม ธุรกิจการตลาดแบบตรง และธุรกิจขายออนไลน์   
20 แห่ง มีผู้ประกอบการชุมชนเข้าร่วม 51 ราย เกิดเจรจาจับคู่ธุรกิจ 166 คู่ 
สร้างมูลค่าการค้า 52,125,000 บาท (ทันที 593,000 บาท ภายใน 1 ปี 
51,532,000 บาท) ทั้งนี้ Trader Buyer ยังให้คำแนะนำการผลิตสินค้าให้
ตอบโจทย์ตลาด เทรนด์สินค้ายุคปัจจุบันแก่ผู้ประกอบการชุมชน  

- ส่งเสริมกระตุ้นการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน  เพื่อสร้างการรับรู้
และกระตุ ้นการจำหน่ายให้เข้าถึงกลุ ่มเป้าหมาย โดยจัดงานแสดงและ
จำหน่ายสินค้า SMART Local Fair “ของเด่นพ้ืนที่ ของดีพ้ืนถิ่น” นำเสนอ
ผล ิ ตภ ัณฑ ์ ช ุ ม ชนผ ่ า น  SMART Local SHOP ก ว ่ า  70  ร า ยการ                          
มีผู ้ประกอบการชุมชนเข้าร่วมจำหน่ายผลิตภัณฑ์ 24 ราย สร้างมูลค่า
การค้า 2,796,312 บาท มีสินค้าที่ได้รับความนิยม เช่น เครื่องใช้บนโต๊ะ
อาหารทำจากไม้ เครื่องประดับไข่มุก และกระเป๋าผ้าแนว Eco Product 

3) สร้างภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
  - จัดทำเรื่องเล่าผลิตภัณฑ์ชุมชน DBD SMART Local เพื่อสร้างการ

รับรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนในรูปแบบคลิบวิดีโอ มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 51 ราย 
55 ผลิตภ ัณฑ์ พร ้อมเผยแพร่ทางส ื ่อส ังคมออนไลน์ (Social Media)            
3 ช ่ องทาง  ได ้ แก่  (Facebook Fanpage /Tik Tok และ Youtube)              
เพื ่อส่งเสริมกระตุ ้นให้เกิดการรับรู ้ไปยังกลุ ่มเป้าหมาย โดยมีจำนวนครั้ง           
ที่ถูกแสดง (Impression)  รวม 739,684 ครั้ง และจำนวนการมองเห็น 
(View) รวม 201,898 ครั้ง 

4) การส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  
       - นำผู้ประกอบการชุมชนเข้าร่วมจำหน่ายและแสดงสินค้าในงาน 

OTOP City 2022 เมื่อวันที่ 17 – 25 ธ.ค. 65 จำนวน 30 ราย สามารถ
สร้างมูลค่าการค้าได้ 7,038,500 บาท  

 - จัดนิทรรศการและจำหน่ายผลิตภัณฑ์ ภายในงานศิลปาชีพ ประทีปไทย 
OTOP หลอมดวงใจ ด้วยพระบารมี  ภายใต้แนวคิด “Soft Power ผ้าไทยลุค
ใหม่ โดดเด่น ทันสมัย มีสไตล์” โดยนำเสนอรูปแบบสัมผัสเอกลักษณ์โดดเด่น 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

(Unique Touch) ผสานภูมิปัญญาสมัยใหม่ (Modern Wisdom) อย่างลงตัว  
ม ีความทันสมัย แต่คงไว ้ซ ึ ่งเอกล ักษณ์ภ ูม ิป ัญญาท้องถิ ่นที ่ม ีค ุณค่า                
มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 30 ราย สร้างมูลค่าการค้า 8,414,541  บาท 

5) เชื่อมโยงและสร้างโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  
  - จัดนิทรรศการเพ่ือสร้างการรับรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชน จำนวน 15 ผลิตภัณฑ์ 

และเชื่อมโยงเครือข่ายระหว่างผู้ปลูก ผู้ผลิต ผู้จัดจำหน่ายใน 2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ 
ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์จากสาหร่ายขนนก จ.กระบี่ และกลุ่มผลิตภัณฑ์จากขมิ้นชัน 
จ.สุราษฎร์ธานี ระหว่างวันที่ 22 - 24 ธ.ค. 65 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

4. ส่งเสริมภาพลักษณ์และการตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพร
วัตถุประสงค์ :  
 1) เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีสะท้อนคุณค่าและความน่าเชื่อถือของ
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทย  
 2) เพื่อขยายโอกาสทางการค้าให้ผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทยในกลุ่ม 
Herbal Champions ทั้งที่มีศักยภาพและกำลังเป็นที่ต้องการ  ของ
ตลาด (Product Trend) ทั ้งในและต่างประเทศ สินค้าสมุนไพร
นว ั ต ก ร รม  และสม ุ น ไพรท ี ่ ม ี ก า ร ข ึ ้ น ทะ เบ ี ย นส ิ ่ ง บ ่ ง ชี้  
ทางภูมิศาสตร์ (GI)  
 3) เพื ่อเพิ ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผลิตภัณฑ์
สมุนไพรไทย รองรับการเป็นอาหารแห่งอนาคต (Future Food)  
งบประมาณ : 3,000,000 บาท  
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 - จำนวนผู ้ประกอบการฐานรากได้รับการพัฒนาและมีช่องทาง
การตลาดไม่น้อยกว่า 25 ราย 

1. ผลการดำเนินการ 
1.1 คัดเลือกและเตรียมความพร้อมผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

DBD SMART Local Herb  
- จัดทำหลักเกณฑ์การคัดเลือกผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

เพื ่อให้ผู ้ประกอบการที ่มีศักยภาพและความพร้อมการขยายช่องทาง
การตลาดพิจารณา  

- จัดเสวนา “สมุนไพรไทย ...ตอบโจทย์โมเดลธุรกิจใหม่ของคนรัก
สุขภาพ” โดยมีผู ้ทรงคุณวุฒิด้านอุตสาหกรรมอาหาร การตลาด และ
มาตรฐานสมุนไพร ร ่วมเสวนาและเป็นกรรมการพิจารณาคัดเลือก
ผู้ประกอบการ (ผู้สมัคร 102 ราย) ผ่านการคัดเลือกเป็นผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์สมุนไพร DBD SMART Local Herb 42 ราย (กลุ่มอาหารและ
เครื่องดื่ม 30 ราย และกลุ่ม Non-Food 12 ราย) 

1.2 เข้าร่วมงานแสดงสินค้าอาหาร 2566 (THAIFEX -Anuga ASIA 
2023) โดยนำผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพร 42 ราย ภายใต้แนวคิด 
DBD SMART Local Herb “Best for You Best for All” เน้นชูคุณค่า
ของสมุนไพรร่วมกับอาหารและเครื่องดื่ม แบ่งเป็น 2 กลุ่ม 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
       2,999,324 บาท   
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - จำนวนผู้ประกอบการฐานราก 
ได้รับการพัฒนาและมีช่องทาง 
การตลาด 42 ราย 
    - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ 
สร้างรายได้  34.31 ล้านบาท 
    - ช่องทางการตลาด 2 ช่องทาง 
    - รายได้กลุ่มเป้าหมายเพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 25 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 168 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

 - ช่องทางการตลาด 2 ช่องทาง 
เชิงคุณภาพ :  
 - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ไม่น้อยกว่า 7 ล้านบาท  
 - รายได้กลุ่มเป้าหมายเพ่ิมขึ้นร้อยละ 6 
ระยะเวลาดำเนนิการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย : 
 - ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพร ผู้ประกอบการผลิตภัณฑช์มุชน 
และวิสาหกิจชุมชนในกลุ่ม Herbal Champions ทั้งที่มีศักยภาพ
และกำลังเป็นที ่ต้องการของตลาด (Product Trend)  ทั้งในและ
ต่างประเทศ สินค้าสมุนไพรนวัตกรรม และสมุนไพรที ่มีการขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) 
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

- DBD SMART Local Herb Trade Show & Business Matching 
ร่วมออกบูทนำเสนอผลิตภัณฑ์สมุนไพรประเภทอาหารและเครื ่องดื่ม     
18 ราย 

-  DBD SMART Local Herb Display & Business Matching      
จัดแสดงผลิตภัณฑ์เด่น 24 ราย 

ทั้งนี้ สร้างมูลค่าการค้า 203.31 ล้านบาท (เกิดมูลค่าการค้าทันที 
34.31 ล้านบาท แลภายใน 1 ปี 169 ล้านบาท) โดยมีผลิตภัณฑ์ที่มีการ
เจรจาสูงสุด ได้แก่ ขมิ้นชันผง น้ำมะขามป้อม ขนมจากขิง เครื่องดื่มจาก
จมูกข้าว และเครื่องแกง 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
แผนงานยุทธศาสตร์ : การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง แข่งขันได้ 
ชื่อโครงการ :  พัฒนาทักษะด้านการบริหารจัดการธุรกิจ 

สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 
1. พัฒนาส่งเสริมผู้ประกอบการท้องถิ่นทั่วประเทศก้าวทันการค้ายุคใหม่ 
วัตถุประสงค์ 
 1) เพื่อเพิ่มช่องทางการจำหน่ายสินค้าและบริการ เสริมสร้างรายได้ 
และขยายตลาดให้แก่ผู้ประกอบการท้องถิ่น และสมาชิกเครือข่ายธุรกิจ 
MOC Biz Club ทุกจังหวัด ได้มีการต่อยอดและขยายธุรกิจทั่วประเทศ 
 2) เพ่ือเชื่อมโยงผู้ประกอบการท้องถิ่นให้เกิดการรวมกลุ่มครือข่ายกลุ่ม
ธุรกิจตั้งแต่ต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ หรือข้ามกลุ่มธุรกิจให้สามารถ
ยกระดับและเพ่ิมโอกาสในการดำเนินธุรกิจร่วมกัน 
งบประมาณ : 2,000,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 -  จำนวนผู ้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ 200 ราย 
เชิงคุณภาพ :  
 - สร้างพันธมิตรทางการค้าหรือเกิดมีการจับคู่ทางธุรกิจซื้อขาย
สินค้าหรือบริการระหว่างกัน จำนวน 20 คู่ธุรกิจ 
 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 8 ล้านบาท 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
 - ผู ้ประกอบการท้องถิ ่น  ผู ้ประกอบการ SME และสมาชิก
เครือข่ายธุรกิจ MOC Biz Club ทั่วประเทศ  
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 
 
 

1. ผลการดำเนินการ 
1) สร้างโอกาสทางการค้าและเพิ่มช่องทางการตลาดทั่วประเทศ 

         - เชื ่อมโยงการตลาดและการเจรจาธุรกิจทั ่วประเทศ เพื ่อสร้าง
พันธมิตรและเพิ่มโอกาสการค้าระหว่างกัน โดยจัดจำหน่ายสินค้าคุณภาพ
ของผู้ประกอบการชุมชนทั่วประเทศ และเจรจาจับคู่ธุรกิจ ในงานแสดงและ
จำหน่ายสินค้า "เครือข่ายธุรกิจ MOC Biz Club Fair" ให้แก่สมาชิกเครือข่าย
ธุรกิจ MOC Biz Club ทั่วประเทศ  ณ ศูนย์การค้าซีคอนสแควร์ จำนวน 2 ครั้ง  
มีผู ้ประกอบการภาคใต้ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคตะวันออกเข้าร่วม   
100 ราย สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 11,923,520 บาท 

2) ประชุมหารือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและสัมมนาเชิงปฏิบัติการ 
- สัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร "เสริมเขี้ยวเล็บผู้ประกอบการ ก้าวล้ำ 

นำตลาดออนไลน์ @ ตรัง" ให้แก่กลุ่มสมาชิกเครือข่ายธุรกิจ MOC Biz Club 
เมื่อวันที่ 15 ธ.ค. 65 ณ จ.ตรัง มีผู้ได้รับความรู้ 302 ราย 

 - สัมมนาเชิงปฏิบัติ "การตลาดออนไลน์ยุคใหม่ ขายอย่างไรให้ปังแบบ            
ม ือโปร" ให ้แก ่ประธานหร ือผ ู ้บร ิหารเคร ือข ่ายธ ุรก ิจ MOC Biz Club 
กรุงเทพมหานคร เมื่อวันที่ 27 ก.พ. 66 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับ
ความรู้ 102 ราย 

 - สัมมนาเชิงปฏิบัติการให้แก่ประธานหรือผู้บริหารเครือข่ายธุรกิจ 
MOC Biz Club ผู้ประกอบการชุมชน  ผู้ประกอบการ Micro SME  เมื่อวันที่ 
27 - 28 มี.ค. 66 ณ โรงแรมอมารี ดอนเมือง แอร์พอร์ต กรุงเทพฯ           
มีผู้ได้รับความรู้ 111 ราย 

- จัดกิจกรรมเชื ่อมโยงเครือข่ายธุรกิจและโอกาสทางการค้า จังหวัด
หนองคาย ระหว่างผู ้ประกอบการรายย่อย 33 ราย ผู ้จ ัดจำหน่าย Trader           
(ในประเทศ) 7 ราย และ สปป.ลาว 7 ราย รวม 47 ราย ระหว่างวันที่ 27-28  

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
       1,999,548 บาท 
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านการ 
บริหารจัดการธุรกิจ 211 ราย 

- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 11.92  ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 105 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

มิ.ย. 66  ณ  จ.หนองคาย สร้างมูลค่าการค้า (ทันที) 233,800 บาท (ภายใน 1 ปี) 
2,000,505 บาท รวม 2,234,305 บาท  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

2.พัฒนาศักยภาพและสร้างความเข้มแข็งธุรกิจแฟรนไชส์ไทย 

วัตถุประสงค์ 
 1) เพื ่อส่งเสริมให้ผู ้ประกอบธุรกิจมีศักยภาพและพร้อมเข้าสู่
ระบบแฟรนไชส์ 
 2) เพื่อสร้างโอกาสทางการค้า และการขยายธุรกิจในประเทศ
อย่างเป็นระบบ และมีคุณภาพ 
 3) เพื่อพัฒนาธุรกิจแฟรนไชส์ไทยให้มีระบบบริหารจัดการที่มี
มาตรฐาน เป็นที่น่าเชื่อถือ ได้รับการยอมรับในระดับสากล และ
สามารถสร้างศักยภาพในการแข่งขันมากขึ้น และเผยแพร่สร้าง 
การรับรู้ ความน่าเชื่อถือ และภาพลักษณ์ที่ดี ให้ธุรกิจแฟรนไชส์ไทย
เป็นที่รู้จักและเป็นที่ยอมรับทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
งบประมาณ : 4,000,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ  
 - จำนวนผู ้ประกอบการ SME ได้ร ับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ จำนวน 500 ราย  
เชิงคุณภาพ  
  - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 60 ล้านบาท 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  

1. ผลการดำเนินการ 
1) สร้างธุรกิจแฟรนไชส์รายใหม่ (Franchise B2B) 

          - สัมมนาเชิงปฏิบัติการหลักสูตรการบริหารจัดการธุรกิจแฟรนไชส์ 
(B2B Franchise) สำหรับธุรกิจที ่ต้องการพัฒนาเข้าสู่ระบบแฟรนไชส์และ    
ใช้ระบบแฟรนไชส์ในการขยายธุรกิจใน 4 Module ได้แก่ Module 1 : การ
บริหารจัดการธุรกิจแฟรนไชส์ Module 2 : การวางแผนกลยุทธ์ธุรกิจ     
ในระบบแฟรนไชส์ Module 3 : กลยุทธ์ทางการตลาดธุรกิจแฟรนไชส์  
Module 4 : การสร้างคู่มือ แผนธุรกิจ และสัญญาในระบบแฟรนไชส์ ระหว่าง
วันที่ 7 ธ.ค. 65 - 23 มี.ค. 66 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 
52 ราย และมีผู้ผ่านแผนธุรกิจแฟรนไชส์ จำนวน 34 กิจการ 

- จัดสัมมนาเชิงปฏิบัต ิการ หลักสูตร “เส้นทางสร้างรายได้      
ขยายโอกาสธุรกิจแฟรนไชส์” เมื่อวันที่ 24 ก.พ. 66 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
มีผู้ได้รับความรู้ 45 ราย 

2) ยกระดับธุรกิจสู ่เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพการบริหารจัดการธุรกิจ     
แฟรนไชส ์(Franchise Standard)  

- บ่มเพาะสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพการบริหาร
จัดการธุรกิจในระบบแฟรนไชส์ อบรมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) และให้คำปรึกษา 
(Coaching) ตามเกณฑ์มาตรฐานฯ พร้อมทั้งตรวจประเมินธุรกิจแฟรนไชส์
ที่เข้าสู่กระบวนการพัฒนาตามเกณฑ์มาตรฐานฯ รวมทั้งให้คำปรึกษาเชิงลึก 
เชื่อมโยงเครือข่าย (Networking) แลกเปลี่ยนประสบการณ์ ศึกษาดูงานธุรกิจ
ต้นแบบ ณ สถานประกอบการ โดยดำเนินการดังนี้ 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
     3,891,366 บาท 
2. ผลการดำเนนิงานตามตัวชี้วัด  
   - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านการ 
บริหารจัดการธุรกิจ 580 ราย 

- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ 141.70 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 116 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

 - ผู้ประกอบธุรกิจที่ต้องการพัฒนาธุรกิจเข้าสู่ระบบแฟรนไชส์ 
และธุรกิจแฟรนไชส์ไทย  
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง  
 
 
 

- สัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “เส้นทางสร้างรายได้ขยายโอกาส
ธุรกิจแฟรนไชส์” เมื่อวันที่ 24 ก.พ. 66 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับ
ความรู้ 150 ราย 

- ประเมิน วิเคราะห์ศักยภาพ และคัดเลือกผู้ประกอบธุรกิจแฟรนไชส์
ที่ได้เข้าสู่กระบวนการพัฒนา จำนวน 33 ราย และจัดกิจกรรมบ่มเพาะ   
องค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารจัดการธุรกิจแฟรนไชส์ตามเกณฑ์มาตรฐาน
คุณภาพการบริหารจัดการธุรกิจในระบบแฟรนไชส์ของกรม ระหว่างวันที่  
20, 24, 28 ม.ีค. 66 ณ โรงแรมพักพิง อิงทาง บูติค โฮเทล จ.นนทบุรี  

- ให้คำปรึกษา (Coaching) แก่ธุรกิจแฟรนไชส์ที่เข้าร่วมกิจกรรม  
เพื่อพัฒนาการบริหารจัดการธุรกิจ ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพฯ 
รวมถึงการแก้ไขปัญหาและอุปสรรคในการปฏิบัติงาน ณ สถานประกอบการ 

- จัดกิจกรรมเชื่อมโยงเครือข่าย (Networking) การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
การถ่ายทอดประสบการณ์ในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ เมื่อวันที่  11 พ.ค. 66 
ณ โรงแรมพักพิง อิงทาง บูติค โฮเทล จ.นนทบุรี 

- ศึกษาดูงานธุรกิจแฟรนไชส์ที่เป็นต้นแบบ (Best Case) ด้านการ
บริหารจัดการธุรกิจแฟรนไชส์ ณ ร้านตำมั่ว สามย่านมิตรทาวน์ กรุงเทพฯ 
เมื่อวันที่ 23 มิ.ย. 66  

 ทั้งนี้ ได้จัดพิธีมอบวุฒิบัตรผู้ประกอบการที่ผ่านการพัฒนา จำนวน 
64 ราย ประกอบด้วย B2B Franchise จำนวน 34 ราย และ Franchise 
Standard จำนวน 30 ราย เมื่อวันที่ 7 มิ.ย. 66 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า  

3) จัดประกวดธุรกิจแฟรนไชส์ไทย ครั้งที่ 4 (Thailand Franchise 
Award 2023 : TFA 2023) โดยการตรวจประเมินและคัดกรองธุรกิจ 
แฟรนไชส์ที ่ขอรับการประกวดรอบเอกสาร ตรวจประเมิน ณ สถาน
ประกอบการจริง วิเคราะห์ศักยภาพธุรกิจ และให้ความคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ  
เป็นรายธุรกิจ โดยมีพิธีเปิดกิจกรรม Thailand Franchise Award ครั ้งที ่ 4   
เมื่อวันที่ 14 มี.ค. 66 ณ โรงแรมแกรนด์ ริชมอนด์ สไตลิช คอนเวนชั่น โฮเทล 
จ.นนทบุรี มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม 155 ราย และจัดพิธีมอบรางวัลธุรกิจแฟรนไชส์ 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

ครั้งที่ 4 (Thailand Franchise Award : TFA 2023) ในวันที่ 10 ก.ค. 66 
ณ สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ จำนวน 12 ธุรกิจ/แบรนด์ 13 รางวัล 
มีผู้เข้าร่วมงาน 333 ราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

3. สร้างศักยภาพธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ไทยสู่สากล 

วัตถุประสงค์ 
 1) เพื่อพัฒนาธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ ด้านการบริหารจัดการให้มี
ประสิทธิภาพ และสร้างโอกาสในการแข่งขัน 
2) เพื ่อส ่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการบริหารจัดการและ

เชื่อมโยงข้อมูลธุรกิจ ในการต่อยอดธุรกิจได้อย่างเหมาะสม 
3) เพื่อเพิ่มศักยภาพการบริหารจัดการธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ 
ตามข้อกำหนดที่เป็นมาตรฐานสากล และได้รับการรับรองมาตรฐาน 
สร้างความเชื่อมั่นและโอกาสทางการค้าสู่สากล 
งบประมาณ : 3,000,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการบริหาร
จัดการธุรกิจ จำนวน 600 ราย 
เชิงคุณภาพ :  
 - ธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ผ ่านการตรวจประเมินตามเกณฑ์
มาตรฐานสากล ร้อยละ 90  
 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 84 ล้านบาท 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  

1. ผลการดำเนินการ 
1) พัฒนาและเพิ่มขีดความสามารถแข่งขันธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ 

ในด้านการบริหารจัดการธุรกิจอย่างเป็นระบบ 
  - สัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร "พัฒนาและเพ่ิมขีดความสามารถแข่งขัน

ธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์" ครั้งที่ 1 หลักสูตร การเพิ่มมูลค่าธุรกิจให้บริการ         
โลจิสติกส์ด้วย AI เมื ่อวันที ่ 22 ธ.ค. 65 ณ โรงแรมไมด้า แกรนด์ ทวาราวดี           
จ.นครปฐม มีผู้ได้รับความรู้ 60 ราย 

- สัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “ความรู้เบื ้องต้นเกี่ยวกับการ
ขนส่งสินค้าที่เน่าเสียง่าย” เมื่อวันที่ 1 มี.ค. 66 ผ่านระบบ Zoom มีผู้ได้รับ
ความรู้ 108 ราย 

- สัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “การยกระดับธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ 
ด้วย Service Excellence” เมื่อวันที่ 28 มี.ค. 66 ผ่านระบบ Zoom มีผู ้ได้รับ
ความรู้ 112 ราย 

- จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร "การจัดการขนส่งสินค้า     
ชายแดนและข้ามแดน" เมื่อวันที่ 23 มิ.ย. 66 ณ โรงแรมเอส หาดใหญ่     
จ.สงขลา มีผู้ได้รับความรู้ 60 ราย 

2) เสริมสร้างศักยภาพธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ด้วยเทคโนโลยี  
- สัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร "เพิ่มศักยภาพโลจิสติกส์ไทยด้วย 

DATA ANALYTIC โดยการใช้ MS Power BI” ครั้งที่ 1 ระหว่างวันที่ 22 - 23 
ก.พ. 66 ณ โรงแรมคูณ จ. สมุทรปราการ มีผู ้ได้รับความรู้ 142 ราย และ     

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
     2,996,633 บาท    
2. ผลการดำเนนิงานตามตัวชี้วัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพ ัฒนาศ ักยภาพด ้านการ
บริหารจัดการธุรกิจ 651 ราย 

 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร ้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 91.80 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 108  
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

- ผู้ประกอบธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ 
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

ครั้งที่ 2 วันที่ 26 - 27 เม.ย. 66 ณ โรงแรมเจสมินรีสอร์ทศรีราชา จ.ชลบุรี 
มีผู้ได้รับความรู้ 63 ราย 
     3) ยกระดับความเชื่อม่ันธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์สู่มาตรฐานสากล  

- ส ัมมนาเช ิงปฏ ิบ ัต ิการ หล ักส ูตร “ มาตรฐานคุณภาพสูง             
ISO 9001 คือหัวใจสำคัญในการเติบโตองค์กร” จำนวน 4 ครั้ง ระหว่างเดือน 
ก.พ.- ม ี .ค. 66 ณ จ.นนทบุรี  ชลบุรี  สมุทรสาคร และสมุทรปราการ                     
มีผู้ได้รับความรู้ 106 ราย 

- จัดกิจกรรมให้ความรู้เรื ่องข้อกำหนดของระบบบริหารคุณภาพ
และขั ้นตอนในการพัฒนาสู ่มาตรฐาน ISO 9001 จำนวน 36 ธุรกิจ          
ณ โรงแรมพักพิง อิงทาง บูติค โฮเทล จ.นนทบุรี 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

4. พัฒนายกระดับและสร้างเครือข่ายพันธมิตรสมาคมการค้า 

วัตถุประสงค์ 
 1) สร้างองค์ความรู้และพัฒนาองค์กรให้มีความแข็งแกร่ง พร้อมรับ
การเปลี่ยนแปลงทางการค้ายุคดิจิทัล  
 2) สร้างการเชื่อมโยงเครือข่ายพันธมิตรระหว่างสมาคมการค้าให้
เกิดการร่วมมือระหว่างสมาชิกสมาคมอย่างเข้มแข็ง พร้อมทั้ง
สามารถเป็นผู้นำแก่สมาชิกเพื่อยกระดับมาตรฐานธุรกิจและเพ่ิม
ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขัน  
 3) สร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน ในด้านการ
บริหารจัดการองค์กรซึ ่งมีส่วนผลักดันให้สมาคมการค้ามีความ
เข้มแข็ง ส่งผ่านไปยังสมาชิกสมาคม ขับเคลื ่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศได้อย่างยั่งยืน 
งบประมาณ : 1,000,000 บาท 
 

1. ผลการดำเนินการ 
1) พัฒนาศักยภาพสมาคมการค้า 
    - สัมมนาเชิงปฏิบัต ิการสมาคมการค้า หลักสูตร “Beyond Digital 

Marketing Trend 2023” เมื่อวันที่ 8 มี.ค. 66 ผ่านระบบ Zoom มีผู ้ได้รับ
ความรู้ 122 ราย 

2) ยกระดับศักยภาพสมาคมการค้า ตามเกณฑ์มาตรฐานสากล 
( Balanced Scorecard :  BSC)  น ำ ค ว า ม ร ู ้ ด ้ า น  Design Thinking              
มายกระดับการบริหารจัดการ เตรียมความพร้อมสู่การเป็นสมาคมการค้า
ดีเด่น และเชิดชูเกียรติสมาคมการค้าที่มีการบริหารจัดการเป็นเลิศ และ
ผู้บริหารสมาคมดีเด่น (Best Practice) โดยจัดประกวดสมาคมการค้า ประจำปี 
2566 (คร ั ้งท ี ่  11) และจัดกิจกรรมเช ิดช ูเก ียรต ิให ้แก่สมาคมการค้า              
และผู้บริหารสมาคมการค้าที ่มีการบริหารจัดการดีเด่น จำนวน 32 สมาคม    
เมื่อวันที่ 5 ก.ย. 66 ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ มีผู้เข้าร่วม 359 ราย 

 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
    973,411 บาท   
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านการ 
บริหารจัดการธุรกิจ 539  ราย 

- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง 
เศรษฐกิจ 67.50 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
   ในภาพรวม ร้อยละ : 119 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

ตัวช้ีวัด : 
เชิงปริมาณ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการบริหาร
จัดการธุรกิจ จำนวน 450 ราย 
เชิงคุณภาพ :  
 - สมาคมการค้าได ้ร ับการส ่งเสร ิมการบร ิหารจ ัดการ Best 
Practice 30 สมาคม 
 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 67 ล้านบาท  
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
- กลุ่มเป้าหมาย/ผู้ได้รับประโยชน์ : ผู้บริหาร เจ้าหน้าที่ สมาชิก
สมาคมการค้า ผู้ประกอบการ และหน่วยงานพันธมิตรที่เกี่ยวข้อง 
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง  

3) สร้างเครือข่ายพันธมิตรสมาคมการค้า  โดยการแลกเปลี ่ยน
ประสบการณ์ในด้านต่างๆ และระดมความคิดเห็นเพื่อสร้างโอกาสให้แก่
สมาคมการค้าในการสร้างพันธมิตรธุรกิจใหม่หรือต่อยอดธุรกิจตลอดห่วงโซ่ 
(Supply Chain) พร้อมจัดทำสรุปการระดมความคิดเห็น และให้ข้อเสนอแนะ
แก่ธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง โดยได้จัดกิจกรรมสร้างเครือข่ายพันธมิตร
สมาคมการค้า "Ready to NEW ERA for Trade Association" เมื ่อวันที่ 
23 พ.ค. 66 ณ โรงแรมกราฟ กรุงเทพฯ มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 58 ราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

5. ยกระดับขีดความสามารถด้านบัญชีของ SME ไทย ด้วยองค์ความรู้
และนวัตกรรม 
วัตถุประสงค์ 

1) เพื่อเพิ่มพูนองค์ความรู้ด้านวิชาชีพบัญชี ความรู้ความเชี่ยวชาญ
เฉพาะด้านที่จำเป็นในการประกอบวิชาชีพบัญชี รวมทั้งเสริมสร้าง
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการปฏิบัติให้ถูกต้องตามกฎหมาย 
 2) เพื่อเตรียมความพร้อมให้แก่นิสิต/นักศึกษาสาขาบัญชีที่กำลัง
จะจบการศึกษาเป็นบัณฑิตให้มีทักษะความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ 
การปฏิบัติงานในวิชาชีพบัญชีส่งผลให้การจัดทำบัญชีมีความ
ถูกต้องน่าเชื่อถือ 
3) เพื ่อเพิ ่มศักยภาพสำนักงานบัญชีและผู ้ทำบัญชีไทยให้มี  
การบริการที่ได้มาตรฐานสากลก้าวทันสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลง 
ทั้งในบริบทของการเปลี่ยนแปลงนวัตกรรม เทคโนโลยี และสภาพ

1. ผลการดำเนินการ 
1) พัฒนาองค์ความรู้ด้านบัญชีแก่ผู ้ประกอบการ และผู้ประกอบ

วิชาชีพบัญช ี
  - อบรมหลักสูตร “ส่งเสริมองค์ความรู้ในการปฏิบัติตามกฎหมายบญัชีให้

ถูกต้อง” เพื่อเพิ่มพูนองค์ความรู้ด้านการบัญชี รวมทั้งเสริมสร้างความเข้าใจ
เกี ่ยวกับการปฏิบัต ิให้ถ ูกต้องตามกฎหมายแก่ผ ู ้ประกอบวิชาชีพบัญชี                    
ผ่านระบบ Zoom จำนวน 12 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 3,316 ราย 

- อบรมหลักสูตร “มาตรฐานการรายงานทางการเงินสำหรับกิจการ 
ที่ไม่มีส่วนได้เสียสาธารณะและการวางระบบบัญชี" จำนวน 3 ครั้ง ระหว่าง
เดือนธ.ค. 65 - เม.ย. 66 ณ จ.สงขลา สมุทรปราการ และขอนแก่น           
มีผู้ได้รับความรู้ 465 ราย 

- สร ้างน ักบัญช ีค ุณภาพรุ ่นใหม่ (Young & Smart Accountants)  
ให้ความรู้ด้านบัญชีในลักษณะอบรมเชิงทฤษฎีและฝึกปฏิบัติงานในลักษณะ

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
    1,338,101.28 บาท 
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ
การพัฒนาศักยภาพด้ าน การ
บริหารจัดการ 6,343 ราย 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
   ในภาพรวม ร้อยละ : 440 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

การแข่งขันของธุรกิจในตลาดโลก รวมทั้งเป็นการสร้างความ
เชื่อมั่นในการปฏิบัติงานและการให้บริการของสำนักงานบัญชี  
ที่ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพให้แก่ผู้ที่เกี่ยวข้อง เช่น นักลงทุน สถาบัน
การเงิน ธุรกิจ และหน่วยงานภาครัฐต่างๆ 
 4) เพื่อยกระดับสำนักงานบัญชีไทยตามเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ 
เพิ ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับสำนักงานบัญชีและ 
ผู้ประกอบวิชาชีพบัญชีในประเทศต่างๆ และเสริมสร้างธรรมาภิบาล
ให้แก่ธุรกิจที่ให้บริการทางด้านวิชาชีพบัญชี 
 5) เพื่อส่งเสริมและเสริมสร้างสำนักงานบัญชีด้วยองค์ความรู้ด้าน
เทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับการจัดทำบัญชีและเปลี่ยนแปลงเป็นองค์กร
ดิจิทัลและนำไปสู ่ความเข้มแข็งของธุรกิจสำนักงานบัญชีด ้วย
เทคโนโลยี และนวัตกรรม 
งบประมาณ : 1,500,000 บาท 
 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
- ผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการบริหาร
จัดการธุรกิจ จำนวน 1,440 ราย 
ระยะเวลาดำเนนิการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
 - ผ ู ้ประกอบการ SME ธ ุรก ิจสำนักงานบัญชี และบุคลากร         
ในสำนักงานบัญชี 
 - ผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี 
 - นิสิต/นักศึกษาที ่กำลังศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาบัญชี         
ในสถาบันการศึกษา 
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

สถานการณ์จำลอง (Simulation) ด ้วยโปรแกรมบัญชี ประเม ินผล                      
การทดสอบด้วยระบบ e-Testing มีผู้เข้ารับการอบรม 2,490 ราย และ
ผ่านการประเมินผลโดยการทดสอบด้วยระบบ e-Testing  1,721 ราย 

2) พัฒนาสำนักงานบัญชีสู่เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ 
- อบรมหลักสูตร "TFRS for NPAEs ฉบับปรับปรุง การวิเคราะห์งบการเงิน

และมาตรฐานการรับรองคุณภาพสำนักงานบัญชี" ณ โรงแรม คลาสสิคคามิโอ  
จ.ระยอง เมื่อวันที่ 14-16 ธ.ค. 65 มีผู้ได้รับความรู้ 152 ราย 
3) พัฒนาสำนักงานบัญชีตามเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ ดังนี้ 
- แนะนำการเขียนคู่มือ (Coaching)/ตรวจสอบคุณภาพเบื ้องต้น 

(Pre-Audit) : 15 ราย  
- ตรวจรับรองสำนักงานบัญชีที่ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ (รายใหม)่  : 8  ราย 
- ตรวจประเมินเพ่ือติดตามคุณภาพสำนักงานบัญชีคุณภาพ  

(รายเดิม) : 115  ราย 
- ตรวจประเมินเพื่อต่ออายุหนังสือรับรองสำนักงานบัญชีคุณภาพ 

(รายเดิม) : 48 ราย  รวม 186 ราย 
- ส่งเสริมและพัฒนาสำนักงานบัญชีคุณภาพเป็นสำนักงานบัญชีดิจิทัล   

โดยจัดอบรมหลักสูตร “ออกแบบสำนักงานบัญชีดิจิทัลตามแนวทางการ
ปฏิรูปสำนักงานบัญชีไทยด้วยดิจิทัล และนำเสนอแบบจำลองทางธุรกิจ
สำนักงานบัญชีดิจิทัล” ณ โรงแรมเอเชีย กรุงเทพมหานคร มีผู้ได้รับความรู้ 
140 ราย  และหลักสูตร “ส่งเสริมพัฒนาสำนักงานสู่การเป็นสำนักงานบัญชีดิจิทัล 
(Digital Transformation) " ณ จ.ภูเก็ต และ จ.เชียงใหม่ มีผู้ได้รับความรู้ 
172 ราย 

- พัฒนาศักยภาพสำนักงานบัญชีคุณภาพ เสริมสร้างองค์ความรู้             
ที่จำเป็นและทันเหตุการณ์ให้แก่บุคลากรในสำนักงานบัญชีคุณภาพ โดยได้
จัดพิธีลงนามบันทึกข้อตกลง MOU ระหว่าง 3 หน่วยงาน ได้แก่ กรม
ส่งเสริมการเกษตร กรมพัฒนาธุรกิจการค้า และคณะพาณิชยศาสตร์และ



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

การบัญชี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เพื ่อส่งเสริมการวางระบบบัญชีให้แก่
วิสาหกิจชุมชน  มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม 76 ราย 

- จัดอบรมหลักสูตร “พัฒนาศักยภาพสำนักงานบัญชีคุณภาพเพ่ือ
เสริมสร้างองค์ความรู้ที่เก่ียวข้องกับวิชาชีพบัญชีให้เป็นปัจจุบัน” ณ โรงแรม
ไมด้า แกรนด์ ทวารวดี จ.นครปฐม มีผู้ได้รับความรู้ 115 ราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  -  
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

6. สร้างความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ SME ด้วยหลัก         
ธรรมาภิบาลธุรกิจ 
วัตถุประสงค์ 

1) สร้างองค์ความรู้ และรณรงค์ปลูกจิตสำนึกให้ธุรกิจดำเนินกิจการ
ด้วยความซื่อสัตย์ เป็นธรรม และมีความรับผิดชอบ ส่งผลให้ประเทศ
ไทยมีสังคมที่ดีและมีคุณภาพมากขึ้น 

2) ส่งเสริมธุรกิจไทยโดยเฉพาะ SME ให้ประกอบธุรกิจอย่างมีมาตรฐาน
ตามหลักธรรมาภิบาล ส่งผลให้ธุรกิจได้รับความเชื่อมั่นจากผู้มีส่วนได้เสีย              
อีกทั้งเป็นแบบอย่างที่ดีแก่ธุรกิจอ่ืนในการยึดถือเป็นแนวปฏิบัติ 

3) เพื ่อป้องปรามมิให้คนไทยหรือนิต ิบ ุคคลไทยมีการกระทำ 
ในลักษณะให้ความช่วยเหลือหรือสนับสนุนหรือร่วมประกอบธุรกิจ 
หรือถือหุ้นแทนคนต่างด้าว รวมทั้งสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการ
ประกอบธุรกิจของคนต่างด้าวให้คนไทยและคนต่างด้าวทราบเพ่ือ
กำกับดูแลให้ธุรกิจมีธรรมาภิบาลและปฏิบัติโดยถูกต้องตามกฎหมาย 
งบประมาณ : 1,500,000 บาท 
ตัวช้ีวัดเชิงปริมาณ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการบริหาร
จัดการธุรกิจ จำนวน 880 ราย 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  

1. ผลการดำเนินการ 
1) สร้างธุรกิจ SME เข้าสู่เกณฑ์มาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจ    

 - ตรวจประเมินธุรกิจตามหลักเกณฑ์และเงื ่อนไขในการรับรอง
มาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจของกรมพัฒนาธุรกิจการค้าใน 6 เรื่องหลัก 
ได้แก่ หลักนิติธรรม หลักคุณธรรม หลักความโปร่งใส หลักการมีส่วนร่วม 
หลักความรับผิดชอบ และหลักความคุ้มค่า พร้อมทั้งจัดกิจกรรมเชิดชูเกียรติ
ธ ุรก ิจที ่ผ ่านเกณฑ์การรับรองมาตรฐานธรรมาภิบาลธ ุรก ิจ โดยได้
ประชาสัมพันธ์กิจกรรมสร้างธุรกิจ SME เข้าสู่เกณฑ์มาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจ 
ประจำปี 2566 กับภาคธุรกิจและหน่วยงานที่เกี ่ยวข้อง (กระทรวงฯ / 
พณจ. / สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย/สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย/
สมาคมธนาคารไทย) มีผู้สมัครเข้าร่วมกิจกรรม 114 ราย โดยได้ลงพื้นที่
ตรวจประเมิน ณ สถานประกอบการ มีผู้ผ่านเกณฑ์ 29 ราย โดยจัดพิธี  
เชิดชูเกียรติธุรกิจที่ผ่านเกณฑ์มาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจ ณ โรงแรม ทีเค 
พาเลซ แอนด์ คอนเวนชั่น กรุงเทพฯ  

2) สร้างองค์ความรู้ด้านธรรมาภิบาล 
          - จัดอบรม เรื่อง “สิ่งที่ธุรกิจต้องรู้ มุ่งสู่ความสำเร็จ”เพ่ือให้ตระหนักถึง
ความสำคัญของการประกอบธุรกิจบนพ้ืนฐานของหลักธรรมาภิบาลธุรกิจ จำนวน 
2 ครั้ง จ.อุบลราชธานี และจ.สมุทรสาคร มีผู้ได้รับความรู้ 214 ราย  

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
    1,374,804.76 บาท 
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านการ 
บริหารจัดการธุรกิจ 1,272 ราย 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
   ในภาพรวม ร้อยละ : 144 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

 - นิติบุคคลประเภทห้างหุ้นส่วนจำกัด ห้างหุ้นส่วนสามัญจด
ทะเบียน บริษัทจำกัด ผู้ประกอบการ และผู้เกี่ยวข้องกับกิจการ 
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

         - จัดอบรม หลักสูตร “ก้าวทันประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ฉบับ
ปรับปรุงใหม่ และเตรียมความพร้อมการนำส่งงบการเงิน” จำนวน 2 ครั้ง ดังนี้ 

   ครั้งที่ 1 วันที่  30  ม.ค. 66 ณ ศูนย์ฝึกอบรมกรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
จ.นนทบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 784 ราย 

   ครั้งที่ 2 วันที่  28  ก.พ. 66 ณ โรงแรมเซนเตอร์ พอยต์ เทอร์มินอล 21 
โคราช จ.นครราชสีมา มีผู้ได้รับความรู้ 160 ราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

          
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
     ชื่อโครงการ :  พัฒนาสินค้าและบริการให้ได้คุณภาพ มาตรฐาน และสร้างสรรค์ 

สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 
1. พัฒนาส่งเสริมธุรกิจบริการสู่การค้ายุคใหม่ 

วัตถุประสงค์ 
   1) เพิ ่มศักยภาพธุรกิจบริการและธุรกิจสาขาอื ่น เพื ่อยกระดับ 
การบริหารจัดการของธุรกิจอย่างมืออาชีพ สามารถใช้ประโยชน์ 
จากเทคโนโลย ีและนว ัตกรรมมาเพ ิ ่มประส ิทธ ิภาพธ ุรกิจ  
สร้างความน่าเชื่อถือและเป็นที่ยอมรับในระดับสากล 
   2) เสริมสร้างโอกาสทางการตลาดธุรกิจบริการและธุรกิจสาขา
อื ่น เพื ่อผลักดันให ้ธ ุรกิจบร ิการสามารถเชื ่อมโยงตลาดกับ
ภาคอุตสาหกรรมและธุรกิจสาขาอื่น เพื่อเป็นกลไกสำคัญในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ ให้สามารถสร้างมูลค่าทางการค้า และแข่งขัน
ในตลาดได้อย่างยั่งยืน 
งบประมาณ : 5,420,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการบริหาร
จัดการธุรกิจ จำนวน 550 ราย 
 
เชิงคุณภาพ :  
 - ผู้ประกอบธุรกิจมีองค์ความรู้ในการบริหารจัดการธุรกิจเชิงลึกในด้าน
การปรับใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยในการดำเนินธุรกิจ เพ่ือสร้างคุณค่า
ให้สินค้าและบริการ เพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขัน และพัฒนา 
สู่ความเป็นมืออาชีพ จำนวนไม่น้อยกว่า 37 ราย 
  - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 122 ล้านบาท 
ระยะเวลาดำเนนิการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  

1. ผลการดำเนินการ 
1) เสริมสร้างองค์ความรู้และพัฒนาทักษะการบริหารจัดการธุรกิจ 

ในระดับพ้ืนฐาน ได้แก่ 
   - จัดอบรมโครงการ Smart Senior Care Business โดยร่วมมือ

กับสมาคมการค้าและการบริการสุขภาพผู้สูงอายุไทย เมื่อวันที่ 10-11 
พ.ย. 65 ณ ทับขวัญ รีสอร์ท จ. นนทบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 75 ราย 

   - จัดอบรม หลักสูตร “Smart Wellness Business” เมื่อวันที่ 20 ก.พ. 66 
ณ ศูนย์ประชุม 1 ศตวรรษ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 79 ราย 

   - จัดอบรมหลักสูตร SME New Tech New Trend เพิ่มยอดขาย
ออนไลน์เทรนด์ใหม่ปรับตัวใช้เครื่องมือช่วยขายยุคดิจิทัล เมื่อวันที่ 30 
มี.ค. 66 มีผู้ได้รับความรู้ 78 ราย 

 - จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “เชื ่อมโยงเครือข่ายธุรกิจ
บริการความงามและสุขภาพ (Wellness)” ผ่านระบบ Zoom มีผู ้ได้รับ
ความรู้ 42 ราย 

- จัดอบรมหลักสูตร “Smart Restaurant Plus 4 การบริหารจัดการและ
ยกระดับธุรกิจร้านอาหาร” ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า  มีผู้ได้รับความรู้ 121 ราย 

2) พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบธุรกิจสู่ความเป็นมืออาชีพ  
    - จัดกิจกรรมเปิดตัวโครงการ : งานสัมมนา “ยกระดับธุรกิจไทยด้วย

การสร้างสรรค์แบรนด์และนวัตกรรม SMEs ไทย ไม่ธรรมดา (Not Normal) 
สร้างแบรนด์ สร้างนวัตกรรม” ภายใต้กิจกรรมพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบธุรกิจ
สู ่ความเป็นมืออาชีพ (DBD-SPE รุ ่นที ่ 12) เมื ่อวันที ่ 15 มีนาคม 2566         
ณ โรงแรมแกรนด์ ริชมอนด์ สไตลิช คอนเวนชั่นโฮเทล จ. นนทบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 
164 ราย 

- จัดอบรมเสริมสร้างองค์ความรู้ (Group Coaching) กิจกรรม  
นักธุรกิจมืออาชีพ (DBD-SPE) รุ่นที่ 12 จำนวน 46 ราย  ระหว่างวันที่ 24-25 
เม.ย. 66 และ 8-9, 15–16, 22, 29-30 พ.ค. 66 ณ โรงแรมแกรนด์ 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
     5,399,675 บาท 
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านการ 
บริหารจัดการธุรกิจ 674 ราย 

 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร ้างม ูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 175.89 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 122 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

ธุรกิจบริการที่สามารถเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอาหาร ท่องเที่ยว 
และรองรับสังคมสูงวัย SME และธุรกิจ Startup ไทย โดยเน้นที่  
- กลุ ่มธุรกิจที ่สร้างงาน และกระจายรายได้ให้แก่ชุมชน เช่น 
ร้านอาหาร ธุรกิจดูแลผู้สูงอายุ เป็นต้น 
- กลุ่มธุรกิจ Startup ไทย ที่ใช้นวัตกรรมในการส่งเสริมศักยภาพ
เพ่ือยกระดับการบริหารจัดการธุรกิจให้แก่ SME  

พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

ริชมอนด์ สไตลิช คอนเวนชั ่น โฮเทล จ.นนทบุรี และให้คำปรึกษาเชิงลึก
รายบุคคล (One -On-One Coaching 9 ชม/ราย) (Onsite 6 ชม/ราย,Online 
3 ชม./ราย) ในเดือนมิ.ย. – ก.ค. 66 

- ประกาศรายชื่อผู้ได้รับรางวัลต้นแบบนักธุรกิจที่ดี (The Best 
Practice) จำนวน 3 ราย  เมื่อวันที่ 26 มิ.ย. 66 

- นำผู้ประกอบการที่ได้รับรางวัลต้นแบบนักธุรกิจที่ดี (The Best 
Practice) จำนวน 3 ราย เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในงาน Smart SME 
Expo 2023 ณ อิมแพ็คอารีน่า เมืองทองธานี 

- จัดกิจกรรม Content Pitching เพื ่อให ้ผ ู ้ เข ้าร ่วมกิจกรรม
นำเสนอธุรกิจ/ผลลัพธ์จากการเข้าร่วมโครงการกับผู้เชี่ยวชาญ ผ่านช่องทาง 
Online Zoom จำนวน 46 ราย และคัดเลือก ผู้ ได้ร ับรางวัล Content 
Marketing Creator Award จำนวน 3 ราย 

- ให้คำปรึกษาเชิงลึกรายบุคคล (One -On-One Coaching  9 ชม/ราย) 
(Onsite 6 ชม/ราย ,Online 3 ชม /ราย) ระหว่างเดือนพ.ค. – ก.ค. 66 
ให้กับผู้ประกอบธุรกิจจำนวน 46 ราย  

- จัดพิธีมอบวุฒิบัตรรางวัลต้นแบบนักธุรกิจที่ดี (The Best Practice) 
ให้แก่ผ ู ้ผ ่านการพัฒนาหลักสูตรนักธ ุรกิจมืออาชีพจำนวน 46 ราย            
ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

3) เสริมสร้างโอกาสทางการตลาดธุรกิจ 
 (1) ส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาดแก่ธุรกิจร้านอาหารที่มีศักยภาพ

และสอดคล้องกับเกณฑ์ Thai SELECT โดยจัดพิธีมอบใบประกาศเกียรติคุณ  
ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ประจำปี 2565 ณ สำนักงานปลัดกระทรวง
พาณิชย์ มีผู ้ประกอบธุรกิจร้านอาหารได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
ประจำปี 2565 จำนวน 217 ราย สำหรับปี 2566 ได้ดำเนินการ ดังนี้  

- ปรับปรุงเกณฑ์มาตรฐาน Thai SELECT เละจัดทำคู่มือประกอบการ
พิจารณาคัดเลือกฯ/รับสมัครร้านอาหารเพ่ือต่ออายุตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
ปี 2563 (ครบอายุตรา)  



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

- ลงพื้นที ่ตรวจประเมินร้านอาหาร Thai SELECT ในประเทศไทย 
จำนวน 202 ร้าน มีร้านอาหารที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ประจำปี 2566 
รวมทั้งสิ้น 140 ร้าน (SIGNATURE 5 ร้าน , CLASSIC 131 ร้าน , UNIQUE 4 ร้าน) 

- จัดอบรม "ยกระดับร้านอาหาร เสริมแกร่งธุรกิจ" ผ่านระบบ
ออนไลน์ มีผู้เข้าอบรมรวมทั้งสิ้น 110 ราย  

- จัดพิธีมอบใบประกาศเกียรติคุณตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
ประจำปี 2566 พร้อม Show case จำนวน 10 บูธ ณ สำนักปลัดกระทรวง
พาณิชย์  มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม 193 ราย  

(2) ส่งเสริมการค้าธุรกิจบริการด้วยการตลาดดิจิทัลสนับสนุนและผลักดัน
ให้ธุรกิจบริการสุขภาพ และความงาม (Wellness) ใช้ระบบเทคโนโลยี หรือ
นว ัตกรรม ต ่างๆ ของธ ุรก ิจ Startup ไทย ได ้แก ่  Gowabi  และ HDmall 
แพลตฟอร์มสั่งจองบริการสุขภาพและเครือข่ายพันธมิตร เช่น แพทย์สมาคม
การแพทย์แผนไทยและการแพทย์ผสมผสาน สมาคมการค้าสตาร์ทอัพไทยและ
สมาคมการส่งเสริมสุขภาพไทย เพื่อขยายตลาดให้กับทั้งธุรกิจบริการเป้าหมาย
และธุรกิจ Startup ไทยไปพร้อมกันภายใต้แคมเปญ DBD Wellness GIFT FEST 
มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม 282 ราย 

- จัดอบรมเตรียมความพร้อมเข้าสู ่แคมเปญ DBD Wellness 
GIFT FEST กระตุ ้นยอดขาย เพิ ่มรายได้ธุรกิจ Wellness จำนวน 2 ครั้ง 
ผ่านระบบออนไลน์ มีผู้ได้รับความรู้ 259 ราย มีผู้ประกอบการเข้าสู่แฟลตฟอร์ม
ออนไลน์ จำนวน 119 ราย 

- จัดพิธีแถลงข่าวเปิดตัวแคมเปญ DBD Wellness GIFT FEST 
กระตุ้นยอดขาย เพิ่มรายได้ธุรกิจ Wellness ระหว่างวันที่ 1-30 ก.ค. 66    
ณ อาคาร เพิร์ล แบงก์ค็อก (Pearl Bangkok Building) กรุงเทพมหานคร        
มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม 76 ราย  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
     ชื่อโครงการ :  ส่งเสริม SME ให้เข้าถึงแหล่งเงินทุน 

สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 
1. ส่งเสริม SME เข้าถึงแหล่งทุน 

วัตถุประสงค์ 
 1) เพื่อกระตุ้นและส่งเสริมผู้ประกอบการ SME ให้เข้าถึงแหล่งเงินทุน
และใช้ประโยชน์จากกฎหมายหลักประกันทางธุรกิจ  
 2) เพื่อสนับสนุนให้สถาบันการเงินให้สินเชื่อแก่ผู้ประกอบการ SME 
ให้สามารถเข้าถึงแหล่งทุนด้วยต้นทุนที่เหมาะสม 
 3) เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจในกฎหมายหลักประกันทางธุรกิจให้แก่ 
ผู ้ประกอบการโดยเฉพาะผู้ประกอบการ SME สถาบันการเงิน ผู้รับ
หลักประกัน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  
 4) เพ่ือเพ่ิมช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนของผู้ประกอบการ 
 5) เพื่อส่งเสริมและเพิ่มมูลค่าทรัพย์สินที่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจให้
สามารถนำมาใช้เป็นหลักประกันทางธุรกิจได้อย่างเป็นรูปธรรม 
 6) สร้างความเชื ่อมั ่นให้ก ับสถาบันการเง ินในการให้สินเชื ่อแก่
ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะธุรกิจ SME และธุรกิจรายย่อย 
งบประมาณ : 1,500,000 บาท 
ตัวช้ีวัดเชิงปริมาณ :                    
 - ผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการบริหาร
จัดการธุรกิจ จำนวน 1,200 ราย  
ระยะเวลาดำเนนิการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
 - ผ ู ้ประกอบการ (ผ ู ้ให ้หลักประกัน) สถาบันการเง ิน (ผ ู ้รับ
หลักประกัน) ผู้รับหลักประกันอื่น ผู้บังคับหลักประกัน หน่วยงาน
พันธมิตรและหน่วยงานอื่นที่เก่ียวข้อง  
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 
 

1. ผลการดำเนินการ 
1) ส่งเสริม SME เข้าถึงแหล่งทุนด้วยหลักประกันทางธุรกิจ  

- จัดงาน “ช็อป ชิม เพลิน เดินชิลล์ Food Truck & SME” เมื่อวันที่ 
22  - 26 ก.พ. 66 ณ River Park ไอคอนสยาม เพื ่อสนับสนุนธุรกิจ 
Food Truck ได้แสดงศักยภาพด้วยการจำหน่ายสินค้าและบริการจำนวน 
65 ร้าน รวมถึงการแสดงสินค้าชุมชนภายใต้การส่งเสริมของกรมจำนวน 
9 ร ้าน โดยภายในงานม ีสถาบ ันการเง ินเข ้าร ่วมให ้คำปร ึกษาแก่
ผู้ประกอบการเพ่ือให้เข้าถึงแหล่งทุนด้วยหลักประกันทางธุรกิจ จำนวน 5 ราย 
เพื ่อแนะนำการพัฒนาต่อยอดธุรกิจ เช่น การขอสินเชื ่อและการจัดทำ         
แผนธุรกิจ เป็นต้น มีผู ้เข้าร่วมงานซึ่งมีทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติกว่า 
5,000 ราย และมีผู้ได้รับความรู้ 545 ราย 

2) ส่งเสริมธุรกิจฟู ้ดทรัคเข้าถึงแหล่งทุน  เพื ่อสร้างโอกาสทาง
การตลาด และการเข้าถึงแหล่งทุน โดยเชิญสถาบันการเงินเข้าร่วมให้
คำปรึกษาแนะนำ การเข้าถึงแหล่งทุน ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค   
โดยดำเนินการดังนี้ 

- จัดกิจกรรมส่งเสริมฟู้ดทรัคครั้งที่ 1 ณ ริมเขื่อนศาลเจ้าพ่อหลักเมือง
สมุทรสาคร จังหวัดสมุทรสาคร มีผู้เข้าร่วม 94 ราย 

- จัดกิจกรรมจำหน่ายสินค้าและส่งเสริมธุรกิจฟู้ดทรัคเข้าถึงแหล่งทุน 
"อร่อยกู ๊ด ฟู ๊ดทรัค” ศูนย์ประชุมและอาคารจอดรถมหิดลสิทธาคาร 
มหาวิทยาลัยมหิดล วิทยาเขตศาลายา จ.นครปฐม มีผู้เข้าร่วม 381 ราย 
           - สัมมนาเชิงปฏิบัติการหลักสูตร “คาร์บอนเครดิต” เครื่องมือทางการเงิน
ธุรกิจเพื่อสิ่งแวดล้อม เมื่อวันที่ 10 พ.ค. 66 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า     
มีผู้ได้รับความรู้ 78 ราย 

- อบรมหลักสูตร “เพิ่มศักยภาพ ผู้รับหลักประกัน” เพื่อเพิ่มศักยภาพ
ผู ้ร ับหลักประกันให้มีความรู ้ความเข้าใจเกี ่ยวกับเทคนิคการบริหารสินเชื่อ                 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
         1,496,030 บาท      
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านการ 
บริหารจัดการธุรกิจ 1,524 ราย 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 127 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

การบริหารจัดการสัญญาหลักประกันทางธุรกิจ และการบังคับหลักประกัน เมื่อวันที่          
3 เม.ย. 66 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 164 ราย 

3) ส่งเสริมการนำไม้ยืนต้นเป็นหลักประกันทางธุรกิจ  
- อบรมหลักสูตร “นำไม้ยืนต้นเป็นหลักประกันทางธุรกิจ” เพ่ือส่งเสริม

ให้เกษตรกรปลูกไม้ยืนต้น และมีความรู ้ในการใช้ประโยชน์จากกฎหมาย
หลักประกันทางธุรกิจในการขอสินเชื่อ จำนวน 2 ครั้ง ณ จ.เพชรบุรี และ    
จ.ชัยนาท มีผู้ได้รับความรู้ 262 ราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  
 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
   ชื่อโครงการ :  สร้างโอกาสในการขายและการขยายตลาดของ SME 

สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 
1. เพิ่มโอกาสการค้าด้วย e-Commerce 
วัตถุประสงค์  :  
1) เพ ื ่อสร ้างและพัฒนาธ ุรก ิจไทยในการใช้e-Commerce         
เพ่ิมช่องทางการตลาดสมัยใหม่  
2) เพื ่อพัฒนาผู ้ประกอบการไทยให้มีศักยภาพพร้อมแข่งขัน 
ในตลาดออนไลน์ 
3) เพื่อเพิ่มโอกาสและกระตุ้นการค้าออนไลน์ให้เกิดการขยายตัว  
ให้ทันต่อเศรษฐกิจยุคดิจิทัล 
งบประมาณ :  4,000,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการบริหาร
จัดการธุรกิจ จำนวน 2,300 ราย 
เชิงคุณภาพ :  
- ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาเป็นนักการค้าออนไลน์มืออาชีพที่มี
ศักยภาพจำนวน 280  ราย 
- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 200 ล้านบาท  
ระยะเวลาดำเนนิการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
- ผู้ประกอบการทั่วไป ผู้ประกอบธุรกิจ e-Commerce และ
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่  
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

1. ผลการดำเนินการ 
1) สร้างและพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการด้วย e-Commerce 
    - ร่วมกับ TikTok เจ้าของแพลตฟอร์ม TikTok Shop พัฒนาทักษะ

องค์ความรู้ผ่านการจัดกิจกรรม" TikTok x DBD : ช้อปได้ทุกถิ่น" โดยให้ความรู้
ในการนำสินค้าขึ้นมาวางจำหน่ายผ่านแพลตฟอร์ม TikTok Shop โดยผู้เข้าร่วม
กิจกรรมจะได้รับสิทธิประโยชน์ อาทิ ฟรีค่าธรรมเนียมในการสมัครร้านค้า 
ค่าธรรมเนียมคอมมิชชัน และมีสิทธิได้รับคัดเลือกให้เป็นสุดยอดธุรกิจท้องถิ่นบน 
TikTok Shop ซึ่งมีสิทธิพิเศษในการร่วม LIVE ขายสินค้าให้ถึงถิ่นกับครีเอเตอร์ 
ชื่อดังจาก TikTok เป็นต้น ทั้งนี้ ได้จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร "TikTok x 
DBD : ช้อปได้ทุกถิ่น" เมื่อวันที่ 11 ต.ค. 65 ณ โรงแรม แกรนด์ ริชมอนด์         
จ. นนทบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 134 ราย 

- จัดสัมมนาหลักสูตร “e-Commerce เศรษฐกิจทันสมัย เชื่อมการค้า
โลกมุสลิมฮาลาล” เมื่อวันที่ 20 พ.ย. 65 ณ โรงแรมยะลาแกรนด์พาเลซ 
จ.ยะลา มีผู้ได้รับความรู้ 387 ราย 

- จัดสัมมนา “Balanced e-Commerce พาธุรกิจของคุณขึ ้นบน
ออนไลน์อย่างไร ให้สามารถอยู่รอดทั้งออนไลน์และหน้าร้าน” เมื่อวันที่ 31 มี.ค. 
66 ณ โรงแรม Holiday Inn พัทยา จ.ชลบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 100 ราย 

- จัดสัมมนา "เจาะลึกเทคนิคการทำการค้าออนไลน์" ในรูปแบบออนไลน์ 
จำนวน 8 ครั้ง ระหว่างเดือนพ.ค. – มิ.ย. 66 มีผู้ได้รับความรู้ 983 ราย 

- จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร "สร้างยอดขายเน้นๆ ด้วย 
Content บน Tiktok" ณ โรงแรมวินทรี ซิตี้ รีสอร์ท จ.เชียงใหม่ มีผู้ได้รับ
ความรู้ 81 ราย 

- จัดอบรมหลักสูตร "ระเบิดยอด View Build ยอดขายด้วย Tiktok 
Shop" ณ โรงแรมวินทรี ซิตี้ รีสอร์ท จ.เชียงใหม่  มีผู้ได้รับความรู้ 72 ราย 

- จัดอบรม "Workshop ครบเครื่องเรื ่องธุรกิจ - UP SKILL การตลาด
ดิจิทัล" ณ SCB Academy SCB Park Plaza  มีผู้ได้รับความรู้ 61 ราย 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
     3,677,268.94 บาท 
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านการ 
บริหารจัดการธุรกิจ 2,904 ราย 

 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 313.89 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
   ในภาพรวม ร้อยละ : 126 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

2) สร้างนักการค้าออนไลน์มืออาชีพ Smart Trader 
- จัดประชุมร่วมกับหน่วยงานพันธมิตรในการสร้างความร่วมมือ      

ในการพัฒนา Smart Trader Online ในรูปแบบออนไลน์ เมื่อวันที่ 6 ก.พ. 66 
และ 14 ก.พ. 66 รวม 24 หน่วยงาน ซึ่งจะช่วยในการประชาสัมพันธ์และ
ดำเนินกิจกรรมในส่วนที ่เกี ่ยวข้อง และจัดอบรมหลักสูตร “นักการค้า
ออนไลน์มืออาชีพ Young Smart Trader Online”ภาคเหนือ ภาคกลาง
ภาคตะวันออก ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต้ จำนวน 5 ครั้ง     
ผ่านระบบ Zoom เมื่อวันที่ 10,17,24,27 และ 28 มี.ค. 66 มีผู้ได้รับ
ความรู้ 1,086 ราย โดยคัดเลือกผู้ประกอบการเข้าสู่การบ่มเพาะเชิงปฏิบัติการ 
จำนวน 302 ราย เพื่อจัดอบรมเชิงปฏิบัติการหลักสูตร “นักการค้าออนไลน์มือ
อาช ีพ Young Smart Trader Online” ในร ูปแบบออฟไลน์ ณ อาคาร KX 
Knowledge Xchange กรุงเทพมหานคร คัดเลือกเหลือ 90 ราย เพื ่อจับคู่
ระหว่างนักการค้าออนไลน์มืออาชีพ Smart  Trader Online กับสินค้าที่มี
ศ ักยภาพ จำนวน 84 รายการ เพื ่อข ึ ้นขายบนแพลตฟอร์ม Lazada 
(landing page) ม ี ยอดขายรวม  62,261 บาท โดยจ ั ดแถลงข ่ า ว
ความสำเร็จของการดำเนินกิจกรรม และมอบรางวัลสุดยอดนักการค้า
ออนไลน ์มืออาช ีพ Super Smart Trader Online เม ื ่อว ันท ี ่  4 ก.ย. 66                   
ณ C-Asean รัชดา 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

2. สร้างชุมชนสู่ออนไลน์สร้างรายได้ธุรกิจ (Digital Village by DBD) 

วัตถุประสงค์ 
 1. เพื ่อเพิ ่มมูลค่าการตลาดออนไลน์ของชุมชนเป้าหมายทั่ว
ประเทศให้สามารถพัฒนาและจำหน่ายสินค้าชุมชนให้เหมาะสมกับ
ช่องทางการตลาดออนไลน์ยุคใหม่ 
 2. เพื ่อเป็นชุมชนต้นแบบความสำเร็จทั ้งด้านอัตลักษณ์ วิถีชุมชน 
การตลาด และผลประกอบการ  
 3. เพื ่อขยายโอกาสการตลาดให้ผู ้ประกอบการชุมชนเข้มแข็ง 
แข่งขันได้และเติบโตอย่างยั่งยืน 
งบประมาณ : 5,500,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการบริหารจัดการ
ธุรกิจ จำนวน 300 ราย  
เชิงคุณภาพ :  
 - ผู ้ประกอบการหรือวิสาหกิจชุมชนกลุ ่มที ่ได้รับการบ่มเพาะ
พัฒนาสามารถเพ่ิมช่องทางการค้าออนไลน์ จำนวน 200 ราย  
 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 54 ล้านบาท  
ระยะเวลาดำเนนิการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
 - กลุ่มผู้ประกอบการหรือวิสาหกิจชุมชน รวม 20 ชุมชน โดยมี
ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนา (ครอบคลุม 4 ภูมิภาค 
พื้นที่ดำเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 
 
 

1. ผลการดำเนินการ 
1) สร้างกลุ่มผู้ประกอบการชุมชนทั่วประเทศสู่การค้าออนไลน์ 
   - บ่มเพาะพัฒนาเชิงปฏิบัติการนำสินค้าชุมชนเข้าสู่การค้าออนไลน์ 

เพื่อผลักดันสินค้าชุมชนเข้าสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ที่มีชื่อเสียง โดยจัดประชุม
ออนไลน์ ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตร 13 หน่วยงาน เพื่อสร้างความร่วมมือ
ในการจัดกิจกรรม Digital Village by DBD โดยรับสมัครชุมชนกลุ่มเป้าหมาย 
และคัดเลือกชุมชนตามเกณฑ์ที่กำหนด โดยมีคณะกรรมการผู้เชี่ยวชาญเป็น
ผู้พิจารณาคัดเลือก จำนวน 21 ชุมชน (4 ภูมิภาค) ) โดยได้ลงพื้นที่เพื่อจัด
อบรมเชิงปฏิบัต ิการ (Workshop) ระหว่างเดือนเม.ย – พ.ค. 66 ดังนี้         
1) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีพัฒนาบ้านโพธิ์เมือง จ. อุบลราชธานี 2) วิสาหกิจชุมชน
หัตถกรรมจากกกเหล่าพัฒนา จ. นครพนม 3) วิสาหกิจชุมชนปันบุญ จ. กาฬสินธุ์ 
4) กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าร่มเย็น จ. ขอนแก่น 5) วิสาหกิจชุมชนส่งเสริม
อาชีพชุมชนเกาะกก จ.ระยอง 6) แม่บ้านเกษตรบ้านคลองบ่อแสน จ.พังงา       
7) วิสาหกิจชุมชนผ้าทอนาหมื่นศรี จ.ตรัง 8) วิสาหกิจแม่บ้านเกษตรบ้านบ่อใหม่ 
(โหนดทิ้ง) จ.สงขลา 9) กลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง จ.นครศรีธรรมราช 
10) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเกษตรกรปลูกข้าวพ้ืนเมืองปลอดสารพิษ จ.ยะลา 11) วิสาหกิจ 
ชุมชนผ้าคลุมผมสตรีบ้านลาเวง จ.นราธิวาส 12) กลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านมอญ 
จ.นครสวรรค์ 13) วิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์พัฒนาและแปรรูปส้มโอสายพันธ์ท่าข่อย 
จ.พิจิตร 14) วิสาหกิจชุมชนงานไม้บ้านดอนมูล จ. แพร่  15) วิสาหกิจชุมชน
โฮมฮักตาก จ.ตาก 16) วิสาหกิจชุมชนผ้าชิโบริสีธรรมชาติแม่อิง จ.พะเยา    
17) วิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ์ทำมือบ้านจงเจริญ จ. เชียงราย 18) บ้านเจริญสุข 
(ผ้าภูอัคนี) จ.บุรีรัมย์ 19) วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตไม้ผลเพื่อส่งออกแปรรูปบ้าน
คลองชล จ.สระแก้ว 20) วิสาหกิจชุมชนท่ากระพ้ี เกษตรปลอดภัย จ.สุพรรณบรุี 
และ 21) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง 
จ.สุพรรณบุรี โดยมีผู้ได้รับความรู้ 362 ราย 

 
 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ 
5,243,282.30 บาท 

2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
   - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศ ักยภาพด้านการ
บริหารจัดการธุรกิจ 362  ราย 

 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 97.74 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 120 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

2) สร้างการรับรู้และส่งเสริมการตลาดออนไลน์ให้แก่ชุมชน โดย
การสร้างเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ (Content Marketing และ Storytelling)   
ในรูปแบบรูปภาพ วีดีโอ เพื่อสร้างการรับรู ้การจัดกิจกรรมและส่งเสริม
การตลาดให้กับสินค้าของแต่ละชุมชน ซึ่งได้เผยแพร่ทางช่องทาง facebook 
fanpage : Digitalvillagebydbd และช่องทาง Youtube.com/channel/ 
Digitalvillagebydbd รวมทั้งให้ Influencer ที่มีชื ่อเสียงนำเสนอชุมชนและ 
รีวิวผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยการไลฟ์สด 

3) นำเสนอธุรกิจ Event Campaign เพื ่อเพิ ่มโอกาสทางการตลาด
ออนไลน์ ส่งเสริมการขายในรูปแบบ Omni Channel เชื่อมโยงผสมผสาน 
Online รวมทั้งเชื ่อมโยงสร้างโอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการ
ส ินค ้าช ุมชนก ับ Platform Online และผ ู ้ประกอบการ Trader Online             
ที่มีความต้องการสินค้าชุมชนไปจำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ โดยภายใน
งาน มีการจัดแสดงผลสำเร็จของกิจกรรมและต้นแบบชุมชนที ่ประสบ
ความสำเร็จ (Showcase Success Online) จัดกิจกรรมกระตุ้นการขายให้กับ
สินค้าชุมชน   ที่ผ่านการพัฒนา 21 ชุมชน มีสินค้ากว่า 100 ผลิตภัณฑ์ ขายผ่าน
แพลตฟอร์ม LAZADA ระหว่างวันที่ 28 ก.ค. – 4 ส.ค. 66 มียอดผู้เข้าชม
ร้านค้ากว่า 20,162 ราย และ มีมูลค่าการค้า 250,000 บาท และจัดงาน 
แถลงข่าวความสำเร็จ “Digital Village Success Sharing : เล่าขานความสำเร็จ
ชุมชน Digital” ณ AUBE    ราชพฤกษ์ และผ่าน Facebook Live 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

  
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
     แผนงานยุทธศาสตร์ : เพ่ือสนับสนุนยุทธศาสตร์ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
     ชื่อโครงการ : เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 

สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 
1. พัฒนาระบบจดทะเบียนนิติบุคคลรองรับการให้บริการข้อมูล
ดิจิทัล 

วัตถุประสงค์  
 1) เพื ่อพัฒนาระบบจดทะเบียนนิติบุคคลทางอิเล็กทรอนิกส์   
e-Registration และ ช่องทาง Walk-In  รองรับการให้บริการ
ข ้อม ูลด ิจ ิท ัลได้อย ่างม ีประส ิทธ ิภาพตามร ูปแบบและว ิธ ีการ 
ที่กำหนด 
  2) เพ่ือพัฒนาระบบจดทะเบียนนิติบุคคลให้ผู้ประกอบการสามารถ
กรอกข้อมูลการขอจดทะเบียนผ่านระบบ (e-Form) และระบบสามารถ
นำเข้าข้อมูลการจดทะเบียนได้ทันทีที ่ร ับจดทะเบียน โดยไม่ต้องมี
เจ้าหน้าที่บันทึกข้อมูล 
งบประมาณ : 62,000,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 - ระบบจดทะเบียนนิติบุคคลรองรับการให้บริการข้อมูล Digital 
จำนวน 1 ระบบ 
เชิงคุณภาพ : 
 - มีระบบจดทะเบียนนิต ิบุคคลให้บริการข้อมูล Digital โดย
สมบูรณ์ สามารถให้บริการได้อย่างรวดเร็วมีความครบถ้วน ถูกต้อง 
เป็นที่น่าเชื่อถือ และสามารถรองรับการตรวจสอบหรือการยืนยัน
ตัวตนของนิติบุคคลเพื่อนำไปใช้ประโยชน์ในการบริหารจัดการและ
ให้บริการต่อไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 - การจดทะเบียนนิติบุคคลผ่านช่องทาง walk in ผู้ประกอบการ
สามารถกรอกข้อมูลการขอจดทะเบียนผ่านระบบ  โดยระบบ

1. ผลการดำเนินการ 
    - จัดทำแผนปฏิบัติการ (Action Plan)  
     - จ ั ดทำสร ุ ปความต ้ องการของระบบ (Software Requirement 
Specification : SRS) โดยเป็นการสำรวจความต้องการในการใช้งานและ
วิเคราะห์ ออกแบบระบบและโครงสร้างฐานข้อมูล รวมทั้งพัฒนาระบบให้
สอดคล้องกับการใช้งานของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

- จ ัดทำเอกสารแสดงหน ้ าจอการทำงานของระบบต ้นแบบ 
(Prototype) และเอกสารวิเคราะห์และออกแบบระบบ (Software Design 
Specification : SDS)  

- จ ัดหาและส่งมอบชุดเครื ่องคอมพิวเตอร์แม่ข ่ายและอุปกรณ์ 
โปรแกรม (Software) พร้อมลิขสิทธิ ์การใช้งาน และติดตั ้งบนเครื ่อง
คอมพิวเตอร์แม่ข่าย ติดตั ้งชุดเครื ่องคอมพิวเตอร์แม่ข่าย และอุปกรณ์ 
ซอฟต์แวร์ กำหนดค่าการทำงานของระบบ (Configuration) พร้อมทั้ง
จัดทำป้ายแสดงชื่อตำแหน่ง (Label) ของชุดเครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่ายและ
สายสัญญาณให้ครบถ้วน 

- จัดทำระบบจดทะเบียนนิติบุคคล walk-in ระบบบริหารจัดการ
ผู้ใช้งาน และระบบบริหารจัดการสิทธิ์ (Single Sign-on)  

- อยู่ระหว่างดำเนินงานงวดที่ 5 พัฒนาโปรแกรม จัดทำ และติดตั้ง
ระบบงาน รวมทั้งทดสอบระบบงานที่พัฒนาแบบ Unit Test และ System 
Integration Test (SIT)  รวมทั้งจัดเตรียมชุดข้อมูลที่ใช้ทดสอบและข้ันตอน
การทดสอบระบบงานที ่พ ัฒนา (Test Cases and Test Procedures)    
โดยทดสอบระบบงานที ่พ ัฒนาแบบ User Acceptance Test (UAT)      
กับเจ ้าหน้าที ่ของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า โดยมีกำหนดส่งมอบงาน          
ในวันที่ 4 พ.ย. 66 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
      60,920,000 บาท  
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
    - ระบบจดทะเบียนนิติบุคคล 
รองรับการให้บริการข้อมูล Digital  
จำนวน - ระบบ 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
   ในภาพรวม ร้อยละ : 75 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

สามารถนำเข้าข้อมูลได้ทันทีที ่ร ับจดทะเบียน โดยไม่ต ้องมี
เจ้าหน้าที่บันทึกข้อมูล ลดความผิดพลาดในการบันทึกข้อมูลของ
เจ้าหน้าที่ และลดระยะเวลาในการให้บริการ 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
 - ผู้ประกอบการที่จดทะเบียนห้างหุ้นส่วนและบริษัทจำกัด และ
ประชาชนทั่วไป 
พื้นที่ดำเนินงาน : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า  กระทรวงพาณิชย์ 

2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  
 

2. พัฒนาระบบการออกใบอนุญาต/หนังสือรับรองการประกอบ
ธุรกิจของคนต่างด้าวทางอิเล็กทรอนิกส์อย่างเต็มรูปแบบ 
วัตถุประสงค์  
  1) เพื ่อพัฒนาการบริการภาครัฐ โดยปรับปรุงขั ้นตอนการ
ให้บริการที่ทันสมัยโดยใช้เทคโนโลยีเป็นเครื่องมือสนับสนุนในการ
ดำเนินการอันก่อให้เก ิดความสะดวก รวดเร็ว และทันสมัย 
ทําให้มีความปลอดภัย เชื่อถือได้ข้อมูลมีความถูกต้องแม่นยํา 
  2) เพื่อพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศของกรมพัฒนาธุรกิจ
การค้า อันเป็นการเพิ ่มขีดความสามารถของกรมไปสู ่การเป็น
องค์กรอิเล็กทรอนิกส์ในอนาคต 
  3) เพื ่อลดระยะเวลาดำเนินงาน และความซ้ำซ้อนของระบบ
ฐานข้อมูล 
  4)เพื ่ออำนวยความสะดวกต่อนักลงทุนและยกระดับให้เป็น
ประเทศท่ีง่ายต่อการทำธุรกิจ (Ease of Doing Business) 
งบประมาณ : 22,000,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงปริมาณ :  
 - ระบบการให ้บร ิการการประกอบธ ุรก ิจของคนต ่างด ้าว 
ผ่านช่องทางอิเล็กทรอนิกส์ จำนวน 1 ระบบ 

1. ผลการดำเนินการ 
   - จัดทำแผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
   -  จ ั ดทำสร ุ ปความต ้ องการของระบบ (Software Requirement 
Specification : SRS) เช่น ระบบสารสนเทศและซอฟแวร์ และคุณลักษณะ
ของระบบสารสนเทศ 

- จัดทำระบบต้นแบบ (Prototype) และส่งมอบชุดหน่วยความจำ (RAM) 
และหน่วยจัดเก็บข้อมูล (Hard Disk) ประกอบด้วย เอกสารวิเคราะห์และ
ออกแบบระบบ หน้าจอการทำงานของระบบต้นแบบ (Prototype)        
ชุดหน่วยความจำ (RAM) และหน่วยจัดเก็บข้อมูล (Hard Disk)  

- ติดตั้งชุดหน่วยความจำ (RAM) และหน่วยจัดเก็บข้อมูล (Hard Disk) 
บนเครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่ายที่กรมกำหนด พร้อมเอกสารหลักฐานการ
ติดตั้ง จัดหาโปรแกรม (Software) พร้อมลิขสิทธิ ์การใช้งาน บนเครื ่อง
คอมพิวเตอร์แม่ข่ายสำหรับบริหารจัดการฐานข้อมูล พร้อมเอกสารหลักฐาน
การติดตั้ง และลิขสิทธิ์พัฒนาระบบจัดเก็บข้อมูลการขอใบอนุญาต/หนังสือ
รับรองการประกอบธุรกิจของคนต่างด้าว (Walk-in) ที่ออกแบบไว้  

- โอนย้ายฐานข้อมูล (Migrate) ทั ้งหมด จากระบบงานเด ิมไปยัง
ฐานข้อมูลระบบงานที่พัฒนาใหม่ ติดตั้งระบบงานที่พัฒนาและเชื่อมโยง
ฐานข้อมูล (Synchronize) ทดสอบประสิทธิภาพ (Performance Test)   

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
    21,690,000 บาท 
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  
      - เว็บไซต์กรมพัฒนาธุรกิจ
การค้า สำหรับบริการประชาชน 
จำนวน 1 ระบบ 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 100 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

เชิงคุณภาพ : 
 - สามารถอำนวยความสะดวกและลดต้นทุนให้กับนักลงทุน
ต่างชาติในการขอรับบริการ ณ จุดเดียว 
 - สามารถลดระยะเวลาดำเนินงานของนายทะเบียน ลดความ
ซ้ำซ้อนของระบบฐานข้อมูล 
 - สามารถเข้าถึงข้อมูลเพื ่อกำกับ ตรวจสอบการปฏิบัติตาม
กฎหมายของนิติบุคคลต่างด้าว 
- นักลงทุนต่างชาติหรือบุคคลทั่วไปสามารถเข้าถึงข้อมูลได้อย่าง
สะดวก รวดเร็ว 
ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
- นักลงทุนต่างชาติที่ประกอบธุรกิจภายใต้กฎหมายว่าด้วยการ
ประกอบธุรกิจของคนต่างด้าว 
พื้นที่ดำเนินงาน : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ 

ทดสอบการเจาะระบบ (Penetration Test) ทดสอบการสแกนช่องโหว่ 
(Vulnerability Assessment) 

- จ ัดทำหลักฐานการติดต ั ้งระบบงาน การทดสอบระบบงานแบบ 
System Integration Test (SIT) และระบบงานแบบ User Acceptance 
Test (UAT) การโอนย้ายฐานข้อมูล (Migrate) การติดตั้งระบบงานที่พัฒนา
แ ล ะ เ ช ื ่ อ ม โ ย ง ฐ า นข ้ อ ม ู ล  ( Synchronize) ใ ห ้ ต ร ง ก ั น ร ะหว ่ า ง                     
ศูนยค์อมพิวเตอร์หลัก (DC) กับศูนย์คอมพิวเตอร์สำรองของกรม (DR-Site) 
การทดสอบประสิทธิภาพ (Performance Test) การทดสอบการเจาะ
ระบบ (Penetration Test) และการสแกนช ่องโหว ่  (Vulnerability 
Assessment) ของระบบ  

- จัดทำคู่มือการใช้งานในรูปแบบเล่มรายงาน และไฟล์อิเล็กทรอนิกส์ 
(Soft file) คู่มือสื่อการเรียนการสอนในรูปแบบ Multimedia หลักฐานการ
จัดฝึกอบรม เอกสารสรุปความต้องการของระบบฉบับสมบูรณ์ Source 
Code ของระบบงานที่พัฒนา  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

3. พัฒนาระบบเทคโนโลยีดิจิทัลการตรวจสอบภายใน 

วัตถุประสงค์ 
   1) การวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูลที่เป็นตัวเลขและไม่เป็น
ตัวเลข วิเคราะห์ข้อมูลออกเป็นรายงานในแต่ละกิจกรรมของ 
การตรวจสอบทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค  
   2) การปฏิบัติงานเป็นไปตามที่กฎหมายและระเบียบกำหนด 
มีความครบถ้วนถูกต้อง 
  3) ผู้ตรวจสอบภายในสามารถเข้าถึงจุดควบคุมต่างๆ ในกระบวนการ
ปฏิบัติงานได้มากข้ึน 

1. ผลการดำเนินการ 
    - จัดทำแผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
    - จ ัดทำสร ุปความต ้องการของระบบ (Software Requirement 
Specification: SRS) การวิเคราะห์และออกแบบระบบ (Software Design 
Specification) 

- พัฒนาและติดตั้งระบบงานที่ออกแบบไว้ ทดสอบระบบงานที่พัฒนา
แบบ System Integration Test (SIT) เตรียมชุดข้อมูลที่ใช้ทดสอบและ
ข ั ้ นตอนการทดสอบระบบงานท ี ่พ ัฒนา   ( Test Cases and Test 
Procedures) ทดสอบระบบงานที่พัฒนาแบบ User Acceptance (UAT) 
กับเจ้าหน้าที่ของกรมที่เก่ียวข้อง 

1. ผลการใช้จ่ายงบประมาณ  
    2,495,000 บาท       
2. ผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด  

- ระบบเทคโนโลยีดิจิทัลการ
ตรวจสอบภายใน จำนวน 1 ระบบ 
3. ความก้าวหน้าการดำเนินงาน 
    ในภาพรวม ร้อยละ : 100 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระสำคัญ ความก้าวหน้าการดำเนินการ  ผลสำเร็จของโครงการ 

  4) ลดระยะเวลาในการปฏิบัติงาน รวมถึงการติดตามผลการ
ปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่องของเจ้าหน้าที่ที่ปฏิบัติงาน รวมถึงการ
ติดตามการดำเนินการตามข้อสั่งการของหัวหน้าส่วนราชการได้
อย่างทันท่วงที 
  5) ประหยัดงบประมาณและระยะเวลาในการลงพื้นที่ตรวจ และ
ลดการใช้กระดาษที่เกี ่ยวข้องกับงานตรวจสอบ สามารถติดตาม
ความก้าวหน้าในแต่ละขั้นตอนการปฏิบัติงานตรวจสอบ ตลอดจนค้นหา
ข้อมูล เอกสารต่างๆ  ในระบบได้สะดวก รวดเร็วมากยิ่งขึ้น 
  6) รายงานผลการตรวจสอบภายใน นำไปใช้ในการบริหารงานได้
อย่างมีประสิทธิภาพ  
งบประมาณ :  3,000,000 บาท 
ตัวช้ีวัด :  
เชิงประมาณ : 
- ระบบเทคโนโลยีดิจิทัลการตรวจสอบภายใน จำนวน 1 ระบบ 
เชิงคุณภาพ : 
 - มีระบบที ่สามารถใช้เป็นเครื ่องมือในการตรวจสอบภายใน  
การปรับปรุงความเพียงพอและความมีประสิทธิภาพของระบบ 
การบริหารความเสี่ยง ระบบการควบคุม และระบบการกำกับดูแล
องค์กรที่ดี เพื่อใช้ตรวจสอบระบบงานทางอิเล็กทรอนิกส์ของกรม  
ได้ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90 

ระยะเวลาดำเนินการ : 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566 
กลุ่มเป้าหมาย :  
 - กรมพัฒนาธุรกิจการค้า และสำนักงานพาณิชย์จังหวัด 
พื้นที่ดำเนินงาน : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

- ติดตั้งระบบงานที่พัฒนาในชุดเครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่ายเสมือน (VM) 
ของกรมสำหรับใช้งานจริง (Production) อบรมบุคลากรในหลักสูตรต่างๆ 
จัดทำคู่มือการใช้งานสำหรับผู้ใช้งาน (User Manual) และจัดทำคู่มือการ
ใช้งานสำหรับผู ้ดูแลระบบ (Admin Manual) โดยบริษัทฯ ส่งมอบงาน    
เมื่อวันที่ 7 ส.ค. 66 และคณะกรรมการตรวจรับงานแล้ว 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการดำเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

 


