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ประจ ำเดือน มกรำคม 2566
ธุรกิจกิจกรรมด้านความเชือ่ เพื่อสนับสนุนการตลาด
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•การจัดตั้งธุรกิจ
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•ธุรกิจที่ด าเนินกจิการอยู่

จ านวน 93 ราย มูลค่าทุน 101.98 ลบ.

20 ราย

78.49%

21.51%

73 ราย

หสน./หจ.ประเภทนิติบุคคล บจ. บมจ.

จ ำนวนกำรจัดตั้งใหม่ธุรกิจกิจกรรมด้ำนควำมเชื่อ เพื่อสนับสนุนกำรตลำด        
ในเดือน ม.ค. 66 มีจ ำนวน 2 รำย เพิ่มสูงขึ้นจำกช่วงเวลำเดียวกันของปีก่อน  (ม.ค. 65      
= 1 รำย) คิดเป็น 1 เท่ำ โดยในเดือน ธ.ค. 65 มีจ ำนวนกำรจัดตั้งธุรกิจท้ังสิ้น 2 รำย 
(ทั้งนี้ คำดว่ำธุรกิจดังกล่ำวส่วนใหญ่ด ำเนินกำรในรูปแบบบุคคล ยังไม่นิยมจดจัดตั้งเป็น
นิติบุคคล)

มูลค่ำทุนกำรจัดตั้งธุรกิจในเดือน ม.ค. 66 มีจ ำนวนท้ังสิ้น 2.00 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น
จำกเดือน ธ.ค. 65 จ ำนวน 0.80 ล้ำนบำท คิดเป็น 66.67% และเพิ่มขึ้นจำกช่วงเวลำ
เดียวกันของปีก่อน (ม.ค.65) จ ำนวน 1.50 ล้ำนบำท คิดเป็น 3 เท่ำ

ช่วงทุนจดทะเบียน

ช่วงทุน ราย % ทุน %

ไม่เกิน 1 ลบ. 83 89.25 63.98 62.74

1.01-5.00 ลบ. 10 10.75 38.00 37.26

5.01-100 ลบ. - - - -

มำกกว่ำ 100 ลบ. - - - -

หน่วย : ราย หน่วย : ล้านบาท

2562 2563 2564 2565 2566

• จ ำนวนกำรจัดตั้งใหม่ต่อปี มีจ ำนวน
ค่อนข้ำงน้อย แต่ผลประกอบกำรในปี 
2564 เพิ่มขึ้นจำกปี 2563 กว่ำ 1.1
เท่ำ แม้ว่ำจะอยู่ในช่วงสถำนกำรณ์โค
วิด-19

• เป็นธุรกิจขนำดเล็กทั้งหมด เนื่องจำก
เป็นธุรกิจเฉพำะทำง และส่วนใหญ่
ด ำเนินกิจกำรในรูปแบบบุคคล

• ที่ตั้งอยู่ในจังหวัดขนำดใหญ่ ได้แก่ 
กรุงเทพมหำนคร นนทบุรี ปทุมธำนี 
ชลบุรี เชียงใหม่ และสงขลำ

• จำกควำมกังวลและควำมไม่แน่นอน
ในสถำนกำรณ์เศรษกิจและโรคภัย
ต่ำง ๆ ส่งผลให้มีกำรน ำควำมเชื่อ
ด้ำนโชคลำง ไปใช้ เพื่ อสนับสนุน
กำรตลำดมำกขึ้น
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13.12%

สแกน QR CODE 
เพื่อค้นหำค ำอธิบำยประเภทธุรกิจเพิ่มเติม
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มูลค่ำทุน :

ขนาดธุรกิจ

93 ราย  
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ที่ตั้งของ
นิติบุคคล 

จ านวน ทุน

รำย % ล้ำนบำท %

กรุงเทพมหำนคร 46 49.46 60.33 59.16

ภำคกลำง 22 23.66 17.41 17.07

ภำคตะวันออก 6 6.45 5.90 5.79

ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 6 6.45 5.55 5.44

ภำคเหนือ 5 5.38 1.29 1.26

ภำคใต้ 5 5.38 9.40 9.22

ภำคตะวันตก 3 3.23 2.10 2.06

ที่ตั้งนิติบุคคล

จังหวัดในภูมิภาคที่มีนิติบุคคลคงอยู่สูงสุด 5 อันดับแรก

11 รำย

1. นนทบุรี 2.ปทุมธำนี 3.ชลบุรี 4.เชียงใหม่ 5. สงขลำ

8 รำย 5 รำย 3 รำย 2 รำย

ธุรกิจกิจกรรมด้านความเชื่อ เพ่ือสนับสนุนการตลาด ที่ด าเนิน
กิจการอยู่ ณ 31 มกราคม 2566 มีจ านวน 93 ราย คิดเป็น 0.01%
ของธุรกิจทั้งหมดที่ด าเนินการอยู่ (857,511 ราย) และมีมูลค่าทุน 
101.98 ล้านบาท คิดเป็น 0.0005% ของธุรกิจทั้ งหมดที่
ด าเนินการอยู่ (21.36 ล้านล้านบาท)

ธุรกิจส่วนใหญ่ด ำเนินกิจกำรในรูปแบบบริษัทจ ำกัด ซึ่งมีจ ำนวน
73 รำย คิดเป็น 78.49% มูลค่ำทุน 88.60 ล้ำนบำท โดยส่วนใหญ่เป็น
ธุรกิจที่มีทุนจดทะเบียนไม่เกิน 1 ล้ำนบำท จ ำนวน 83 รำย ทุนฯ 
1.01-5.00 ล้ำนบำท จ ำนวน 10 รำย โดยพบว่ำท้ังหมดเป็นธุรกิจ
ขนำดเล็ก (S) จ ำนวน 93 รำย  คิดเป็น 100%

ส่วนใหญ่ต้ังอยู่ในกรุงเทพมหานคร 46 ราย คิดเป็น 49.46%
และมีทุนจดทะเบียนรวม 60.33 ล้านบาท  คิดเป็น 59.16%

ภำคกลำง มีนิติบุคคลด ำเนินกิจกำรอยู่เป็นอันดับ 2 จ ำนวน 
22 รำย คิดเป็น 23.66% ภำคตะวันออกและภำคตะวันออกเฉียงเหนือ
เป็นอันดับ 3 จ ำนวนภำคละ 6 รำย และจังหวัดในภูมิภำคที่มีนิติบุคคล
คงอยู่สูงสุด คือ นนทบุรี จ ำนวน 11 รำย 

สัญชำติที่ลงทุนในธุรกิจนี้ โดยส่วนใหญ่เป็นสัญชำติไทย มูลค่ำ 
98.55 ล้ำนบำท คิดเป็น 96.64% ในขณะที่เป็นกำรลงทุนจำกต่ำงชำติ
รวม 3.43 ล้ำนบำท โดยสัญชำติที่ลงทุนสูงสุด คือ จีน มีมูลค่ำ 2.45 
ล้ำนบำท  คิดเป็น 2.40% และฝรั่งเศส มูลค่ำ 0.98 ล้ำนบำท         
คิดเป็น 0.96% ของมูลค่ำกำรลงทุนในธุรกิจนี้

ปีงบการเงิน 2562 2563 2564

สินทรัพย์ 49.54 47.31 71.07

รำยได้รวม 24.28 28.76 61.28

ก ำไร (ขำดทุน) สุทธิ 1.12 1.52 -1.86

ปีงบการเงิน 2562 2563 2564

ผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ (%) 4.58 5.04 -3.64

อัตรำก ำไรสุทธิ (%) 4.79 5.43 -2.65

อัตรำส่วนสภำพคล่อง (เท่ำ) 5.03 10.58 5.82

อัตรำส่วนหนี้สินต่อทุน (เท่ำ) 0.10 0.07 0.20

•ผลประกอบการของธุรกิจ

ผลประกอบการ

อัตราส่วนทางการเงิน

ธุรกิจกิจกรรมด้านความเชื่อ เพ่ือสนับสนุนการตลาด 
มีรำยได้เพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง โดยปี 2563 มีรำยได้เพิ่มขึ้นจำก
ปี 2562 ประมำณ 18.45% และปี 2564 มีรำยได้เพิ่มขึ้นจำก
ปี 2563 กว่ำ 1.1 เท่ำ และถ้ำพิจำรณำถึงผลก ำไรของธุรกิจ
กิจกรรมด้ำนควำมเช่ือฯ พบว่ำ มีผลก ำไรในปี 2562 และปี 2563 
โดยปี 2563 มีผลก ำไรเพิ่มขึ้นจำกปี 2562 กว่ำ 35.71 อย่ำงไร
ก็ตำม แม้ว่ำในปี 2564 ธุรกิจกิจกรรมด้ำนควำมเช่ือฯ จะประสบ
กับภำวะขำดทุน แต่ปี 2564 ก็มีกำรลงทุนในสินทรัพย์เพิ่มขึ้น
จำกปี 2563 กว่ำ 50.22% 

ส ำหรับอัตรำส่วนทำงกำรเงินของธุรกิจกิจกรรมด้ำนควำม
เชื่อฯ พบว่ำ ในปี 2564 มีอัตรำผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ และ
อัตรำก ำไรสุทธิติดลบ ซึ่งคำดว่ำเนื่องจำกในปี 2564 เป็นช่วงที่

สัญชาติ มูลค่า (ล้านบาท) %

ไทย 98.55 96.64

จีน 2.45 2.40

ฝร่ังเศล 0.98 0.96

รวม 55,786.70 100

การลงทุนของตา่งชาตใินนิตบิุคคลไทย

ปี ล้านบาท

2563 1.57

2564 1.34

2565 3.42

ณ ม.ค. 65 1.34

ณ ม.ค. 66 3.43

อยู่ระหว่ำงกำรแพร่ระบำดของโควิด-19 จึงส่งผลกระทบต่อผลกำรด ำเนินงำนของธุรกิจบำงส่วน แต่อย่ำงไรก็ตำม จำกอัตรำส่วนสภำพคล่อง
ซึ่งแสดงว่ำธุรกิจมีควำมสำมำรถในกำรช ำระหนี้ในระดับที่สูงอยู่ รวมทั้งอัตรำส่วนหนี้สินต่อทุนในปี 2564 ที่เพิ่มขึ้นจำกปี 2563 และสินทรัพย์
ของธุรกิจที่เพิ่มขึ้น แสดงถึงแนวโน้มว่ำธุรกิจอยู่ในช่วงขยำยกำรลงทุนเพื่อรองรับกำรเติบโตหลังสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดโควิด-19 คลี่คลำยลง

*ข้อมูลงบการเงิน ณ วันที่ 31 ม.ค. 66

หน่วย : ล้ำนบำท

หน่วย : ล้ำนบำท

2
ธุรกิจกิจกรรมด้านความเชื่อ 
เพื่อสนับสนุนการตลาด

จ ำนวน :

100% 101.98 ล้านบาท



• แนวโน้มทางธุรกิจ

ท่ีมา : วิทยำลัยกำรจัดกำร มหำวิทยำลัยมหิดล
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ช่องทาง ร้อยละ

โซเชียลมีเดียและเว็บไซต์ 73.8

บุคคลรอบข้ำง เช่น พ่อแม่ พี่น้อง 59.6

ปรึกษำผู้เชี่ยวชำญในศำสตร์นั้นๆ 29.7

หนังสือพิมพ์และนิตยสำร 20.1

ส่ือโทรทัศน์และวิทยุ 19.6

ธุรกิจกิจกรรมด้านความเชื่อ เพ่ือสนับสนุนการตลาด เป็นธุรกิจ
ขนำดเล็ก (S) ทั้งหมด โดยมีจ ำนวนกำรจดทะเบียนจัดตั้งเพียงปีละ 1 –
2 รำย และมีจ ำนวนนิติบุคคล 93 รำย คิดเป็นสัดส่วนแค่ 0.01% ของ
จ ำนวนนิติบุคคลทั้งหมด เนื่องจำกธุรกิจกิจกรรมด้ำนควำมเช่ือฯ 
โดยส่วนใหญ่เป็นกำรด ำเนินกิจกำรในรูปแบบบุคคล ยังไม่นิยมจัดตั้ง
เป็นนิติบุคคล ท้ังนี้ เรื่องควำมเชื่อเป็นส่วนหนึ่งที่ช่วยบรรเทำจำกควำม
กังวลและควำมไม่แน่นอน โดยเฉพำะในสถำนกำรณ์ที่เศรษฐกิจมีควำม
ผันผวน และมีปัจจัยที่ไม่ได้คำดกำรณ์เกิดขึ้นได้ง่ำย เช่น โรคอุบัติใหม่
และโรคระบำด อันตรำยจำกปัญหำสิ่งแวดล้อม ควำมเหลื่อมล้ ำทำงกำร
ศึกษำและควำมเห็นต่ำงในสังคม รวมทั้ง กำรที่ไม่สำมำรถปรับตัวให้ทัน
กับเทคโนโลยีสมัยใหม่ และสถำนกำรณ์ทำงกำรเมืองที่ส่งผลต่อ
ชีวิตประจ ำวัน 

ส ำหรับควำมเช่ือด้ำนโชคลำงมีหลำยอย่ำง โดยวิทยำลัยกำร
จัดกำร มหำวิทยำลัยมหิดล ได้ท ำกำรส ำรวจและสรุปข้อมูลเกี่ยวกับ
ควำมเช่ือด้ำนโชคลำงของคนไทย 5 อันดับแรก ได้แก่ กำรพยำกรณ์ 
พระเครื่องวัตถุมงคล สีมงคล ตัวเลขมงคล และเรื่องเหนือธรรมชำติ 
ทั้งนี้ ในกำรเข้ำถึงข้อมูลและเนื้อหำด้ำนควำมเชื่อโชคลำง ส่วนใหญ่เป็น
ช่องทำงโซเชียลมีเดียและเว็บไซต์ รองลงมำ คือ บุคคลรอบข้ำง และ
กำรปรึกษำผู้เชี่ยวชำญในศำสตร์นั้นๆ ตำมล ำดับ

จำกช่องทำงในกำรเข้ำถึงข้อมูลและเนื้อหำควำมเช่ือด้ำนโชคลำงของคน
ไทยส่วนใหญ่อยู่ในโซเชียลมีเดียและเว็บไซต์ ท ำให้ควำมเชื่อด้ำนโชคลำงถูก
น ำไปปรับใช้ในด้ำนกำรตลำด โดยเฉพำะกำรตลำดออนไลน์ เช่น กำร
พยำกรณ์รำยวัน รำยเดือน รำยสัปดำห์ ในเว็บไซต์หนังสือพิมพ์หรือนิตยสำร
ออนไลน์ รวมไปถึงเว็บไซต์ของร้ำนขำยสินค้ำทำงออนไลน์ และ LINE OA ซึ่ง
ดึงดูดเพิ่มยอดผู้ชมของเว็บไซต์และกำรเพิ่มเพื่อนใน LINE OA เพื่อใช้ในกำร
ประชำสัมพันธ์สินค้ำและผลิตภัณฑ์ของตนเอง นอกจำกนี้ ควำมเช่ือเรื่องกำร
พยำกรณ์ ในส่วนของสีมงคล ก็ถูกน ำไปใช้ในกำรตลำด เพ่ือส่งเสริมกำรขำย
สินค้ำและเครื่องประดับ ให้ผู้บริโภคใช้ในกำรแต่งตัวตำมสีมงคลในแต่ละวัน 
กำรเลือกสีของธนำคำรที่เป็นสีมงคลซึ่งเหมำะกับแต่ละคน

นอกจำกนี้ ควำมเช่ือในเรื่องตัวเลขมงคล ยังถูกน ำมำใช้เพื่อเพิ่มมูลค่ำ
ให้กับสินค้ำ เช่น ถูกน ำมำใช้กับเบอร์โทรศัพท์ ขำยเป็นเบอร์มงคล โดยมีรำคำ
สูงกว่ำเบอร์ทั่วไป รวมถึงทะเบียนรถยนต์ ท่ีถูกน ำไปขำยเป็นทะเบียนเลขสวย 
เลขมงคล ซึ่งเปิดให้มีกำรประมูลส ำหรับผู้ที่สนใจ

อย่ำงไรก็ตำม ธุรกิจกิจกรรมด้ำนควำมเช่ือ เพื่อส่งเสริมกำรตลำด มีกำร
จดทะเบียนเป็นนิติบุคคลค่อนข้ำงน้อย เนื่องจำกนิยมประกอบกิจกำรในนำม
บุคคล แต่ทั้งนี้ หำกผู้ประกอบกำรต้องกำรสร้ำงควำมน่ำเช่ือถือ หรือขยำย
ธุรกิจไปสู่กำรให้บริกำรที่หลำกหลำยขึ้น กำรจดทะเบียนนิติบุคคลจะมีส่วน
ช่วยในกำรสร้ำงควำมน่ำเชื่อถือ ต่อยอดทำงธุรกิจได้

ช่องทางการเข้าถึงข้อมูลและเนื้อหาเก่ียวกับความเชือ่โชคลางของคนไทย

ธุรกิจกิจกรรมด้านความเชื่อ 
เพื่อสนับสนุนการตลาด

อันดับความเชื่อด้านโชคลางทีม่ีผลต่อคนไทย

อันดับ ความเชื่อ

1 พยำกรณ์ โหรำศำสตร์ ลำยมือ ไพ่ยิปซี

2 พระเครื่องวัตถุมงคล

3 สีมงคล

4 ตัวเลขมงคล

5 เรื่องเหนือธรรมชำติ



เดือน จ ำนวนนิติบุคคลจดทะเบียนจัดตั้งใหม่ (รำย)

พ.ศ.2562 พ.ศ.2563 พ.ศ.2564 พ.ศ.2565 พ.ศ.2566

มกรำคม 1 1 - 1 2

กุมภำพันธ์ 1 3 3 1

มีนำคม 1 - 3 2

เมษำยน 1 1 1 -

พฤษภำคม 1 - 3 5

มิถุนำยน 1 1 1 4

กรกฎำคม 1 2 1 2

สิงหำคม 2 - - 2

กันยำยน 1 - 2 -

ตุลำคม - 1 3 2

พฤศจิกำยน 1 2 - 3

ธันวำคม - - 3 2

รวม 11 11 20 24 2

เดือน มูลค่ำทุนจดทะเบียนจัดตั้งใหม่ (ล้ำนบำท)

พ.ศ.2562 พ.ศ.2563 พ.ศ.2564 พ.ศ.2565 พ.ศ.2566

มกรำคม 1.00 0.19 - 0.50 2.00

กุมภำพันธ์ 1.00 2.10 1.50 2.00

มีนำคม 1.00 - 1.11 2.00

เมษำยน 3.00 1.00 1.00 -

พฤษภำคม 0.30 - 1.80 5.00

มิถุนำยน 1.00 1.00 0.50 3.50

กรกฎำคม 5.00 0.30 0.20 3.00

สิงหำคม 1.10 - - 1.25

กันยำยน 1.00 - 2.00 -

ตุลำคม - 1.00 2.30 2.00

พฤศจิกำยน 1.00 2.00 - 7.00

ธันวำคม - - 3.00 1.20

รวม 15.40 7.59 13.41 27.45 2.00

Business Analysis Report

•สถิติการจัดตั้งธุรกิจ 

ตารางจ านวนการจัดตั้ง (ราย)

ตางรางมูลค่าทุนจดทะเบียน (ล้านบาท)

ธุรกิจกิจกรรมด้านความเชื่อ เพื่อสนับสนุนการตลาด
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Business Analysis Report

•นิติบุคคลด าเนินกิจการ

ที่ต้ัง
คงอยู่ 

ราย ล้านบาท 

กทม. 46 60.33 

กลาง  (11 จังหวัด) 22 17.41 

ชัยนำท - -

นครปฐม - -

นนทบุรี 11 7.01 

ปทุมธำนี 8 8.00 

พระนครศรีอยุธยำ - -

ลพบุรี - -

สมุทรปรำกำร 2 2.00 

สมุทรสำคร 1 0.40 

สระบุรี - -

สิงห์บุรี - -

อ่ำงทอง - -

ตะวันตก  (6 จังหวัด) 3 2.10 

กำญจนบุรี 1 1.00 

ประจวบคีรีขันธ์ - -

เพชรบุรี 1 0.10 

รำชบุรี - -

สมุทรสงครำม - -

สุพรรณบุรี 1 1.00 

ตะวันออก (8 จังหวัด) 6 5.90 

จันทบุรี - -

ฉะเชิงเทรำ - -

ชลบุรี 5 4.90 

ตรำด 1 1.00 

นครนำยก - -

ปรำจีนบุรี - -

ระยอง - -

สระแก้ว - -

ใต้ (14 จังหวัด) 5 9.40 

กระบี่ 1 0.40 

ชุมพร - -

ตรัง - -

นครศรีธรรมรำช - -

นรำธิวำส - -

ปัตตำนี - -

พังงำ - -

พัทลุง - -

ภูเก็ต 2 3.00 

ยะลำ - -

ระนอง - -

สงขลำ 2 6.00 

สตูล - -

สุรำษฎร์ธำนี - -

ที่ต้ัง
คงอยู่ 

ราย ล้านบาท 

เหนือ (17 จังหวัด) 5 1.29 

ก ำแพงเพชร - -

เชียงรำย - -

เชียงใหม่ 3 0.99 

ตำก - -

นครสวรรค์ - -

น่ำน - -

พะเยำ - -

พิจิตร - -

พิษณุโลก - -

เพชรบูรณ์ - -

แพร่ - -

แม่ฮ่องสอน - -

ล ำปำง 1 0.10 

ล ำพูน 1 0.20 

สุโขทัย - -

อุตรดิตถ์ - -

อุทัยธำนี - -
ตะวันออกเฉียงเหนือ
(20 จังหวัด)

6 5.55 

กำฬสินธุ์ 1 0.25 

ขอนแก่น 1 1.00 

ชัยภูมิ 1 0.30 

นครพนม - -

นครรำชสีมำ 2 2.00 

บึงกำฬ - -

บุรีรัมย์ - -

มหำสำรคำม - -

มุกดำหำร - -

ยโสธร - -

ร้อยเอ็ด 1 2.00 

เลย - -

ศรีสะเกษ - -

สกลนคร - -

สุรินทร์ - -

หนองคำย - -

หนองบัวล ำภู - -

อ ำนำจเจริญ - -

อุดรธำนี - -

อุบลรำชธำนี - -

รวมภูมิภาค 47 41.65 

ตารางนิติบุคคด าเนินกิจการอยู่แยกตามที่ตั้งส านักงานแหง่ใหญ่
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• งบการเงิน

ปีงบการเงิน 2562 2563 2564

สินทรัพย์รวม                                          หน่วย:ล้านบาท

ขนำดเล็ก (S) 49.54 47.31 71.07

ขนำดกลำง (M) 0 0 0

ขนำดใหญ่ (L) 0 0 0

รวมทุกขนำด 49.54 47.31 71.07

รายได้รวม                                               หน่วย:ล้านบาท

ขนำดเล็ก (S) 24.28 28.76 61.28

ขนำดกลำง (M) 0 0 0

ขนำดใหญ่ (L) 0 0 0

รวมทุกขนำด 24.28 28.76 61.28

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิรวม                               หน่วย:ล้านบาท

ขนำดเล็ก (S) 1.12 1.52 -1.86

ขนำดกลำง (M) 0 0 0

ขนำดใหญ่ (L) 0 0 0

รวมทุกขนำด 1.12 1.52 -1.86

ปีงบการเงิน 2562 2563 2564

ผลตอบแทนต่อสินทรัพย์

ขนำดเล็ก (S) 4.58 5.04 -3.64

ขนำดกลำง (M) - - -

ขนำดใหญ่ (L) - - -

รวมทุกขนำด 4.58 5.04 -3.64

อัตราก าไรสุทธิ (Net Income Ratio)

ขนำดเล็ก (S) 4.79 5.43 -2.65

ขนำดกลำง (M) - - -

ขนำดใหญ่ (L) - - -

รวมทุกขนำด 4.79 5.43 -2.65

อัตราส่วนสภาพคล่อง (เท่า)

ขนำดเล็ก (S) 5.03 10.58 5.82

ขนำดกลำง (M) - - -

ขนำดใหญ่ (L) - - -

รวมทุกขนำด 5.03 10.58 5.82

อัตราส่วนหนี้สินต่อทุน (D/E Ratio)

ขนำดเล็ก (S) 0.10 0.07 0.20

ขนำดกลำง (M) - - -

ขนำดใหญ่ (L) - - -

รวมทุกขนำด 0.10 0.07 0.20

ตารางผลประกอบการแยกตามขนาดของธรุกิจ

ตารางอัตราส่วนทางการเงิน
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